FACULTAD LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES – FLACSO
DIPLOMADO EN RELACIONES INTERNACIONALES
ASPECTOS LOGISTICOS Y NORMATIVOS DEL COMERCIO INTERNACIONAL
PROFESORA: Carol Chehab
FECHAS: Septiembre 7 a Octubre 2, 2009.

Martes y jueves: 17:00 a 20:00 horas.
I. Objetivo
Proporcionar al estudiante una formación conceptual para desarrollar de forma objetiva su capacidad crítica sobre los aspectos logísticos y procedimentales del comercio internacional, así como el marco normativo al que se encuentran sujetos estos intercambios, desde la óptica de la empresa.

II. Resultados
Al finalizar el curso, el estudiante estará en capacidad de:

1. Analizar e interpretar la situación de una empresa y su relación con los aspectos logísticos y normativos del comercio internacional.
2. Diseñar estrategias orientadas a lograr una inserción exitosa de la empresa en los negocios internacionales.
3. Estar en condiciones de desarrollar un “Export Audit” o Plan de Negocio para una empresa que se dedica al comercio internacional.
III. Metodología

Las clases son fundamentalmente participativas, críticas e incluyen discusiones grupales, resolución de cuestionarios, así como trabajos investigativos.
IV. Contenido
1. LA EMPRESA Y EL COMERCIO INTERNACIONAL: EL EXPORT AUDIT
a) Los objetivos de la empresa en el comercio internacional

b) Herramientas de decisión empresarial en el Comercio Internacional: el export audit.
2. LA INVESTIGACION DE MERCADOS
a) Para qué sirve la Investigación de Mercados?
b) Esquema de la investigación de mercados?
3. ESTRATEGIAS DE PENETRACION EN MERCADOS
a) Qué son las estrategias de penetración en mercados?

b) Cuál es la estrategia más adecuada?

4. LOS FACTORES CULTURALES EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
5. EL MARKETING INTERNACIONAL: ANALISIS Y ESTRATEGIAS
a) La Gestión Internacional del Producto
b) La Gestión de la Comunicación

6. INSTRUMENTOS DE PROMOCION: 
a) Las Ferias Internacionales
b) Otros Instrumentos
7. LOS INCOTERMS
a) Para qué sirven

b) Tipos de Incoterms

8. LA LOGISITICA DE TRANSPORTE INTERNACIONAL
a) Evolución del transporte Internacional

b) Tipos de transporte más utilizados en función de mercancías

c) Los trámites, costos y regulaciones del transporte internacional 

9. LOS CANALES DE DISTRIBUCION

a) Qué comprende la distribución

b) Qué es un canal

c) Para qué sirve un canal de distribución

d) La logística en la distribución

10. RELACIONES ENTRE SOCIOS COMERCIALES
a) Qué son las relaciones entre socios comerciales?
b) Tipos de relaciones

11. LA TRAMITOLOGIA EN EL COMERCIO INTERNACIONAL: 
a) Situación Actual

b) Evoluciones Recientes: El Comercio Electrónico
12. PLAN DE EXPORTACIONES
a) Que es el Plan de Exportación? (PDE)
b) El Propósito del PDE
c) El Formato del PDE
V. Evaluación

Un examen intermedio 50% y un trabajo final 50%. 
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DIRECCIONES WEB PARA CONSULTA:

Organización Mundial de Comercio (OMC) www.wto.org
Organización de Naciones Unidas para la Alimentación y la Agricultura (FAO) www.fao.org
Comunidad Andina www.comunidadandina.org
Conferencia de Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo www.unicc.org/unctad
Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE) www.oecd.org
Unión Europea www.europa.eu.int
MERCOSUR www.rau.edu.uy/mercosur
Tratado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA) www.nafta.net
Asociación de Naciones del Sudeste Asiático (ASEAN) www.asean.or.id
Area De Libre Comercio De Las Américas:  www.sica.gov.ec/comext/docs/14acuerdos_comerciales/146alca
