Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, sede Ecuador
Maestria en Comunicacién con mencién en Opinién Publica

Titulo del curso: Comunicacion politica, publicidad y TIC

Profesora: Consuelo Albornoz Tinajero (investigareslaclave@gmail.com)
Fechas: XX de octubre a XX de diciembre de 2011

Horario: Lunes y miércoles de 17h00 a 20h00

Presentacion del seminario

Dado el caracter tedrico-conceptual de este seminario se requiere de parte del estudiantado la
lectura oportuna de los textos (previa a las clases) para que pueda mantener una participacion
activa y deliberativa. El syllabus esta dividido en cuatro unidades tematicas, que abordan los
temas desde la comunicacion, la sicologia social y la sociologia politica. El plan de la asignatura
contiene lecturas de caracter obligatorio en todas las sesiones. En varias de ellas hay otras de
caracter complementario, dirigidas aque las/os estudiantes profundicen en determinadas
tematicas, de acuerdo con sus intereses particulares.

Objetivos:

Este curso invita al estudiantado a 1) Discutir el rol politico de la comunicacién y el caracter
comunicativo de la politica en el espacio publico; 2) examinar criticamente los debates en torno a
las comprensiones de comunicacion politicacomo estrategia y como interacciébn comunicativa; 3)
analizar el recorrido conceptual de la publicidad (de la “publicidad burguesa” a la publicidad como
“reclamo publicitario”) y problematizar las discusiones que suscita 4) reflexionar sobre las
posibilidades y limites para la comunicacion politica en los espacios virtuales, con apoyo de las
TIC.

Metodologia:

El seminario sera abordado mediante exposiciones de los textos de lectura obligatoria de cada
sesion (eventualmente se pueden incluir los complementarios) por parte de los estudiantes,
quienes plantearan los ejes conceptuales y los debates mas relevantes que recojan los textos a fin
de proponer preguntas sensibilizadoras para abrir la discusién.

Presentacion de las unidades por la profesora, para delinear los contextos de los temas.

Sintesis de los temas por parte de la profesora, para destacar los aspectos mas significativos y/o
criticos planteados por los estudiantes.

Evaluacion:

10% de la nota total: la participacion activa y permanente en el desarrollo del seminario;

30% de la nota total: dos exposiciones que privilegiaran plantear al menos una pregunta critica a
partir de la reflexiébn personal (cada exposicion tendra una valoracién del 15%);

25% de la nota total: un examen a mitad del curso que discutira los debates examinados en las
sesiones trabajadas hasta ese momento;

35% de la nota total: una monografia final en la cual cada estudiante aplicara los desarrollos
conceptuales trabajados enel curso en relacién con un problema empirico.

Detalles adicionales se negociaran en la primera sesion.

Unidades y contenidos:
Unidad I Introduccién conceptual: comunicacién, politica, espacio publico

Sesion 1

Introduccién general al curso; distribucion de lecturas y precisiones sobre trabajos de evaluacion
Sesion 2

La dimension politica de la comunicacién. La comunicacion: lenguaje y poder simbdélico

Lecturas obligatorias:



- Maturana, Humberto, Emociones y lenguaje en educacion y politica, 1990, Santiago: Centro de
Estudios del Desarrollo y Ediciones Pedagodgicas Chilenas, Segunda parte “Lenguaje, emociones
y ética en el quehacer politico”: pp. 33-72.

- Bourdieu, Pierre, 1985, Qué significa hablar, Madrid: Ediciones Akal Universitaria. Capitulo I
“Lenguaje y poder simbolico”: pp. 63-104.

- Edelman Murray, 1991, La construccion del espectaculo politico, Buenos Aires: Ediciones
Manantial. Capitulo | “Algunas premisas sobre la politica”: pp. 7-18.

Sesion 3
El caracter comunicacional de la politica. La politica: comunicacion, praxis y poder politico

Lecturas obligatorias:
Arendt, Hannah, 1997, Qué es la politica, Barcelona: Ediciones Paidos Ibérica: Primera parte
“Textos de Hannah Arendt”: 45-138.

La condicién humana, 2002, Barcelona: Ediciones Paidds Ibérica. Capitulo V “Accién”; pp.
199-276.

Lectura complementaria:
Fuenzalida, Valerio, 2004, “La politica resignificada desde la television”, Diadlogo Politico, Buenos
Aires: Fundacién Konrad Adenauer: pp. 50-66.

Sesion 4
La interaccion en el espacio publico

Lecturas obligatorias:

- Innerarity, Daniel, 2006, El nuevo espacio publico. Madrid: Espasa: “Introducciéon”; pp. 13-28 y
Capitulo 1l “La crisis de la representacionpolitica™ pp. 47-77

- Arendt, Hannah, 2002, La condicién humana. Barcelona: Ediciones Paidés Ibérica. Capitulo Il
“La esfera publica y la privada™: pp. 37-95.

Lectura complementaria:

- Rosanvallon, Pierre, 2007, La contrademocracia. La politica en la era de la desconfianza,
Buenos Aires: Ediciones Manantial, Primera parte, capitulo IV “El conflicto de las legitimidades”:
pp. 111- 124.

Unidad Il Comunicacién politica: como estrategia e interaccion comunicativa

Sesién 5
La comunicacién politica como estrategia.

Lecturas obligatorias

- Canel, Maria José, 2008, “El reto de la investigacion: Plantear la pregunta ¢Hay comunicacion
en la comunicacion politica?”, Telos, N° 74, Enero-Marzo, en
<http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/home.asp@idrevistaant=74.htm>

- Maarek, Philippe J. 2008, “La comunicacion politica: Una perspectiva internacional”, Telos, N°
74, Enero-Marzo, en
<http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/home.asp@idrevistaant=74.htm>

- Dader, José Luis, 2008, “La comunicacién politica de la hipermodernidad y su analisis
académico”, Telos, N° 74, Enero-Marzo, en
<http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/home.asp@idrevistaant=74.htm>

- Maarek, Philippe J. 2009, Marketing politico y comunicacién. Claves parauna buena informacién
politica, Barcelona: Paid6s Ibérica. Introduccién: pp. 19-23, Capituloll “El marketing politico:
unplanteamiento global”: pp. 77-138.

- Valdez Zepeda, Andrés, 2003, “El debate contemporaneo sobre la mercadotecnia politica en
América latina: Una respuesta a sus criticos”,Revista Latina de Comunicacién Social, N° 56:
<http://www.ull.es/publicaciones/latina/20035624valdez.htm>



Lecturas complementarias

Norris, Pippa, “A Virtous Circle?, The Impact of PoliticalCommunications in Post-Industrial
Democracies”

en http://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Acrobat/psa2000virt.pdf o “¢;Un circulo virtuoso? El
impacto de las comunicaciones politicas en las democracias post-industriales” en
<http://www.aecpa.es/uploads/files/recp/04/textos/01.pdf>

Gurevich, Michael y Blumler. Jay, Political Communications. Systems and Democratic Values,
en<www.csub.edu/~mault/political%e20communication%20sys.pdf>

Sesién 6
La comunicacién politica centrada en el “producto”

-Duran Barba, Jaime, 2005, “Estrategias de comunicacion politica”, en lzurieta, Roberto y otros
(compiladores),Estrategias de comunicacion para gobiernos, Buenos Aires: La Crujia Ediciones:
pp. 23-76.

Noguera, Felipe, 2005, “La campafia permanente”, en lzurieta, Roberto y otros (compiladores),
Estrategias de comunicacién para gobiernos,Buenos Aires: La Crujia Ediciones: pp. 79-101.

- Cook, Corey, 2002, "The Contemporary Presidency: The Permanence of the ‘Permanent
Campaign’ ": George W. Bush's Public Presidency, Presidential Studies Quarterly 32: pp. 753-
764. (Esta en base de Jstor)

- Van Onselen, Peter, 2005, “The permanent campaign comes to Australia: Communication
Strategies in the 2004 federal election”, ponencia presentadaenThe Annual Meeting of the
Australian and New Zealand Communication Association en
<http://www.mang.canterbury.ac.nz/anzca/FullPapers/03peacepolcommFINAL.pdf>

Lectura complementaria:

Sparrow, Nick y Turner, John, 2001. “The permanent campaign. The integration of market
research techniques in developing strategies in a more uncertain political climate”, en
<http://www.marketplanet.ru/filestore/0047/0074/905/p0984.pdf>.

Sesién 7
La comunicacién politica como interaccion comunicativa y praxis. Los circuitos comunicacionales
de la politica

Lecturas obligatorias:

- Albornoz Consuelo, 2010, “El déficit comunicacional de los partidos politicos en Ecuador y su
conversién en “partidocracia”, Ecuador Debate N° 79. Quito: Centro Andino de Accion Popular: pp.
163-180.

- Porras Nadales, Antonio, 1996, “El orden comunicativo de la representacion politica”, Porras
Nadales, Antonio (editor) El debate sobre la crisis de la representaciénpolitica, Madrid: Editorial
Tecnos: pp. 149-1809.

- Gastil, John, 2008, Political Communication and Deliberation, Thousand Oaks: Sage
Publications. Capitulo | “Democracy and Deliberation”: pp. 3-13 y Capitulo Il “Conversation and
Discussion”: pp. 15-41.

- del ReyMoraté, Javier, 1997, Los juegos de los politicos. Teoria general de la informacion y
comunicacion politica, Madrid: Tecnos, Introduccion: pp.15-27.

Sesion 8
La comunicacion politica en el gobierno

Lecturas obligatorias:

- Gastil. John, 2008, Political Communication and Deliberation, Thousand Oaks: Sage
Publications. Capitulo IV “Deliberative Elections”: pp. 79-116 y Capitulo V “How Government
Deliberates”: pp. 119-149

- Foucault, Michel, 2006, Seguridad, territorio, poblacién, Buenos Aires: Fondo de Cultura
Econdmica de Argentina, “Clase del 15 de marzo de 1978": pp. 293-326.



Ill De la publicidad burguesa al reclamo publicitario

Sesion 9
El sentido habermasiano de la publicidad

Lecturas obligatorias:

- Habermas, Jirgen, 1986, Historia y critica de la opinién publica, México: Ediciones Gustavo Gili,
Capitulo 11l “Funciones politicas de la publicidad”: pp. 94-123.

- Holgado Gonzalez, Maria, 2002, “El papel de los medios de comunicacién en la campafa
electoral”, en Ambitos, Universidad de Sevilla N° 9-10: pp. 471-484.

Lectura complementaria:

- Garnham, Nicholas, 1992, “The media and the Public Sphere”, en Calhoun, Craig (editor),
Habermas an the Public Sphere, Massachusetts: Institute of Technology, Capitulo 14: pp. 359-
376.

Sesién 10
Hacia el reclamo publicitario

Lecturas obligatorias:
Habermas, Jirgen, 1986, Historia y critica de la opinién publica, México: Ediciones Gustavo Gili,
Capitulo VI. “La transformacion politica de la funcion de la publicidad”™: pp. 209-260.

Lectura complementaria

- Garcia Ramirez, Sergio, 2004, “Libertad de expresion y derecho a la informaciéon”, en Carbonell,
Miguel (compilador), El derecho al acceso a la informacion y a la transparencia, México: Editorial
Porraa: pp. 67-80.

Sesion 11
La propaganda: aproximacion conceptual

Lecturas obligatorias:

-Pineda Cachero. Antonio, 2008, “Propaganda, contrapropaganda y discurso critico: la intencion
de poder como criterio diferenciador de fendmenos comunicativos de naturaleza ideolégica”, en
Revista Cientifica de Informacion y ComunicaciénN° 4: pp. 196-225.

-Pineda Cachero. Antonio. 2007, “Propaganda y publicidad comercial: un principio diferenciador”,
Questiones publicitarias, Vol. |, No 12: pp.107-128.

- Pineda Cachero. Antonio, 2007, “Origenes histdrico-conceptuales de la teoria de la propaganda
nazi”, Revista Historia y Comunicacién SocialN° 12: pp. 151-176.

Sesion 12
La persuasion, la manipulacion y el humor

Lecturas obligatorias:

- Kathleen K. Reardon, 1991, La persuasién en la comunicacion: teoria y contexto, Barcelona:
Ediciones Paidos Ibérica, Capitulo 1l “La logica y la persuasion”: pp. 25-46.

- Martin Salgado, Lourdes, 2002, Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasién en
democracia, Barcelona: Paidds Ibérica, Capitulo | ¢ Qué es exactamente la persuasion?: pp. 21-
27; Capitulo 3 “Teoria y practica de las campafas. ¢lInforman?, ¢Manipulan?,¢Quién las
controla?: pp. 37-43.

Lectura complementaria:
Valbuena de la Fuente, Felicisimo, 2010, “El humor en la comunicacién politica”, Cuadernos de
Informacién y Comunicacion Vol. 15: pp. 123-164.

Sesion 13
Desinformacion y mentira



Lecturas obligatorias:

- Durandin, Guy, 1993, La informacién, la desinformacién y la realidad, Barcelona: Paidds Ibérica:
Primera parte “Problemas generales y definiciones”: pp. 21-127

- del ReyMoraté, Javier, 1997, Los juegos de los politicos. Teoria general de la informacion y
comunicacion politica, Madrid: Tecnos, Capitulo 9 “Los juegos de los espacios politicos”; pp. 175-
188.

Lectura complementaria:
- Durandin, Guy, 1983, La mentiraen la propaganda politica y en la publicidad, Barcelona: Paidos
Ibérica, Primera parte, “La nocién de la verdad”, pp. 19-54.

IV Comunicacion politica mediada por las nuevas tecnologias

Sesion 14
Interaccion comunicativa en linea ¢ alguna diferencia con la presencial?

Lecturas obligatorias:

Albornoz, Consuelo y Albornoz, Maria Belén, 2010, La esfera publica en la blogosfera politica
ecuatoriana, Quito: FLACSO-Sede Ecuador, capitulo Il “Aproximaciones a la cultura del blog”: pp.
37-55; capitulo 1l “Estructuracién del espacio virtualen la Asamblea NacionalConstituyente: pp.
57-82, y capitulo IV “Deliberacién y participacién efectiva en la ANC: pp. 83-161.

Sesioén 15
Qué comunicacién politica prevalece en la red

Lecturas obligatorias:

- Fernandez, Carmen Beatriz, 2011, “Partidos politicos 2.0: mandatos para la nueva accién
politica”, en Dialogo politico, Buenos Aires: Fundacion Konrad Adenauer: pp. 39-60.

- Von Wuthenau,Celedonio, 2011, “Internet y politica en América Latina: hacia un ejercicio mas
democratico y republicano”, en Dialogo politico, Buenos Aires: Fundacién Konrad Adenauer:
pp.61-82.

Algunas revistas en linea recomendadas:

Ambitos

Analisi : Quaderns de Comunicaci6 i Cultura
Comunicacién y Sociedad

Cuadernos de Informacion y Comunicacion
Dialogo politico

INICIACOM : Revista Brasileira de Iniciacao Cientifica em Comunicacdo Social
Question

Revista de Internet, Derecho y Politica

Revista Cientifica de Informacion y Comunicacion
Revista Latina de Comunicacién Social

Revista Mexicana de Comunicacion

Telos



