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1
La humanidad de la Ciudad

La Ciudad es un territorio de soluciones; para encontrarlas, para planearlas y para crearlas. A
fin de encontrar soluciones que contribuyan al bienestar social en un mundo global que
incrementa dia a dia su conciencia ambiental, se requieren nuevas formas para establecer
intercambios; entre ciudadanos, gobierno, empresas, sociedades y academias; entre cultura,
educacion, sociedad y politica; entre lo publico y lo privado.

Esta es una época para abordar problemas con una perspectiva integral que encuentre
conexiones favorables entre dominios y sectores, agentes, personajes y actores. Iniciativas de
esto crecen por doquier. Imaginacién y creatividad encabezan un movimiento de actitud
colaborativa que plantea problemas para generar cambios positivos en el mundo complejo que
habitamos.

No cabe duda que el desarrollo cientifico y tecnoldgico contribuyen a esa vision. Sin embargo,
para obtener lo mejor de la abundancia del desarrollo de ciencias y tecnologias en relacion al
bienestar social, el concepto que tenemos de Ciudad requiere renacer con una perspectiva
humanista. La razon es sencilla: porque las ‘megaldpolis’ son humanamente habitadas y
porque muchos de sus problemas de fondo son humanos y, como tal, rigen la productividad y
el bienestar de las demas esferas urbanas —econdmica, politica, cultural—.

Por eso, esta ‘cuestiéon humana de la ciudad’ convoca a ser resuelta; y, como ha sucedido en
otros momentos de la Historia, el marco de pensamiento que encuentra soluciones sobre lo
‘humano’ siempre remarca la relevancia del papel de la cultura y la educacion. Y no es fortuito
que, como sucedidé en la Florencia renacentista, esa apuesta humanista urbana —en ultimo
término, definida como el intercambio fértil de nuevas ideas— constituyé la forma de su
florecimiento econdmico: caminar por la ciudad de ideas y belleza increment¢ la calidad de
vida de los ciudadanos y por consiguiente su productividad responsable hacia la ciudad.

Una de las varias consecuencias de la falta de planeacion sobre el crecimiento ordenado de las
ciudades latinoamericanas es que los espacios de cultura y educacion se encuentran
desconectados de la vida urbana. Sin duda, los recintos de cultura actuales intentan por su
parte movilizar la funcion de intercambio entre ideas y arte con la ciudad; pero... en dichas
grandes ciudades, tales recintos no sélo estan desconectados entre siy desconectados de las
calles; también su capacidad de concentrar afluencia de gente dentro o alrededor suyo no es
ni de cerca comparable con la de los centros y plazas comerciales o turisticos. Y éstos no
abordan ni cultural ni educativamente los problemas de la humanidad de la ciudad.



2
Templos de identidad sostenible

Uno de los problemas de la humanidad de la ciudad es el problema de la identidad. Su
relevancia estriba no sélo en el hecho de que ‘identidad’ y ‘humanidad’ pasan por el mismo
embudo de comprension, sino porque el concepto de identidad hoy en dia es un vasto
territorio por ser redescubierto: porque no queda evidentemente claro quiénes somos en las
crecientes ‘ciudades globales’ respecto a las tradiciones locales que heredamos; y qué
queremos lograr al serlo; o qué implica y qué posibilidades reales se despliegan de esto.

Pero, pese a que definir el concepto de identidad no sea una tarea facil, no es necesario
volverlo un asunto de complejidad extrema. Existen distintas profundidades del asunto, pero
través de la visidon humanista el sentido de identidad es un producto creativo del ejercicio de
libertad individual en responsabilidad con el mundo que habitamos. Esta identidad, por lo
tanto, queda abierta al cambio, al aprendizaje y al crecimiento. Curiosamente esta vision tiene
un matiz arquitectonico; pues el sentido de identidad se construye durante el proceso de
descubrir ‘mi lugar’ en el mundo, y pasa por asumir cémo ocupo ese lugar; qué hago en él, y
como colaboro con otros en tal lugar. Y a pesar de ser intangible, esta identidad esta ligada, y
muchas veces dirige, un modo de vida practico y concreto. El éxito de la suma de estos modos
de vida en la esfera de un mundo colectivamente creado depende de un sistema coherente de
creencias —que tengan como objetivo una nocién de bienestar social— que guien un buen vivir
practico. Parte de ese éxito pasa por saber y asumir la historia de otros —a través de quienes
hemos aprendido— que han ocupado este lugar antes y han atravesado el mismo proceso; y
las vidas de otros mas que lo ocuparan en el futuro —a quienes se lo heredaremos—.

Es decir, para entender que la identidad debe ser entendida como un asunto de memoria
social que, ariesgo de perderse, por naturaleza debe regenerarse; hay que pensar que la
identidad es a la vez un asunto de memoria y de futuro. Entonces, ese descubrimiento de
identidad, cuando se proyecta a encontrar nuevas formas de bienestar, debe a la vez entender
e inventar nuevos modos de una convivencia en armonia. A la luz de lo que hemos llegado a
descubrir en esta ‘era global’ —el impacto humano en una Tierra pluralmente compartida—,
esa armonia revela, por lo menos, una doble responsabilidad: social y ecoldgica. Y dado que la
sociedad existe materialmente respecto a los recursos que obtiene, a los que aspira, y lo que
hace con ellos; ambas responsabilidades estan entrelazadas, funcionan y cooperan, en los
problemas de identidad y sostenibilidad. Y en efecto, quedaran ya pocos afios en las que las
‘ecotecnias’ no pasen por completo a ser parte del vocabulario natural de la cultura.

Todo esto, a vista de pajaro, es parte de la concepcién del mundo y aspiraciones de un
ciudadano informado en el siglo XXI ¢Pero cual es la perspectiva de esto a pie de calle, para la
‘gente comun’ —es decir, la mayoria de la poblacion de un pais; sobre todo de un pais
latinoamericano mayormente des-informado—? ;Como volver participe de las soluciones
innovadoras, de su origen y propdsito, al ciudadano comun? ;Cémo se comunica esta vision
cultural y educativa con la opinidn e imaginario publico, de modo que pase a ser parte de un
compromiso, de una responsabilidad en comun; pero también de una celebracién en comun?
Porque, que la Ciudad sea un territorio de soluciones deberia ser un motivo de celebraciény
de compartir de esa celebracion.



En el marco de la vida publica cotidiana, a pie de calles y plazas, los habitantes de las grandes
ciudades carecen tanto de referencias culturales y educativas para la imaginacion como de
ofertas tangibles para concientizar tanto el status de una ‘identidad social’, asi como de la
relevancia de atender el problema de encontrar modelos de vida ecoldgica. Mas que esto, en el
marco de ciudades que han descuidado el problema de ordenarse y embellecerse con ideas
culturales, los transeuntes del paisaje urbano carecen, a nivel emocional, del incentivoy la
motivacion para prestar atencion e interesarse tanto por los asuntos de identidad social como
de responsabilidad ecoldgica.

¢Qué tal si credaramos en los espacios publicos el interés genuino por modelos de vida social y
ambientalmente responsables? Esta es una de las apuestas de lo que llamo “Culturans”; y
propone que el problema de identidad puede ser resuelto por via sostenible; y el potencial
benéfico de este vinculo puede incrementar a través de la cultura y del arte, convocando un
sentido de identidad social redefinida y emocionante; de memoria y de futuro. Esta linea de
pensamiento desemboca en la propuesta de creacion de “templos humanistas” —pabellones—
instalados directo en los espacios publicos —plazas y pasajes— de grandes ciudades.
Arquitectura como una solucion de bienestar social en la Ciudad; de la humanidad de la
ciudad.

3
Caracol de Viento

La concepcion del proyecto del Caracol de Viento —el primero en la serie de ‘templos
humanistas’—, inicié con el reconocimiento de que caminar por ciudades que exponen ideas y
belleza incrementa la calidad de vida de los ciudadanos y por consiguiente su sentido
responsable hacia la ciudad. Entonces, no hay espacio mas rico que el espacio publico para
abordar este reto; para aprovechary potenciar el poder de convocatoria urbana que posee. Y,
ya que nuevas formas de vida implican encontrar nuevas formas de intercambio —de hacer
valorar ese intercambio y de negociar su realizacion—, para realizar la voluntad de compartir el
entendimiento del humanismo de la ciudad es necesario negociar con el Gobierno de una
Ciudad —quienes proveen el servicio de la ciudad— y con sus habitantes —quienes la viven—.

El proyecto también partié del reconocimiento de que, para generar el interés de grandes
audiencias y aprovechar el movimiento comercial o turistico en ‘lugares comunes’, cultura'y
educacién deben impulsarse con estrategias de comunicacion y entretenimiento.
Considerando el poder de la cultura en el espacio urbano, el Caracol de Viento propuso estas
estrategias en los términos del arte. Porque el arte tiene la virtud de reemplazar la
desesperanza con el sentido de aventura; el pathos negativo con el pathos alegre. Y que el
concepto de identidad demande renovacion merece ser expresado con el buen humor, el juego
y empatia del arte. En este sentido, el arte arquitectonico tiene una particularidad favorable;
pues compone un pequeno mundo capaz de convocar y conducir secuencias de emociones;
ademas de tener acceso a la imaginacién del transeunte a través de una experiencia de viaje.



El Caracol de Viento es un proyecto de arquitectura con fin cultural —en tanto herramienta de
imaginacion y creatividad en la ciudad—, para generar interés y emocion tanto por los asuntos
de identidad social como de responsabilidad ecologica.

Pero un templo humanista deberia no s6lo comunicar esa vision, sino ser una materializacion
realista de ella en términos sostenibles, deberia ser un caso practico de responsabilidad
ecoldgica; en cuanto a la factibilidad, gestién y procesos materiales de esa realizacién. El
Caracol de Viento propone que la produccién de ambientes ‘sostenibles’ se basan en la
composicién armonica entre la recuperacién de formas de vida que son fruto de un legado
cultural milenario —es decir, de soluciones que otros han encontrado para vivir bien en comun
—; junto a nuevas tecnologias y la planeacion de un proceso econémico ciclico.

El resultado: el Caracol de Viento fue un proyecto arquitecténico cultural instalado durante
verano 2017 en la plaza publica mas importante de la Ciudad de México —la icdnica Plaza de la
Republica que alberga el Monumento a la Revolucién—; un espacio de creatividad, juego y
aprendizaje abierto a millones de personas. Un ‘templo humanista’ parte de un sistema que
busca enriquecer con ideas y belleza la experiencia de las ciudades. La intencién del proyecto
fue compartir la idea de una identidad sostenible. Su estrategia fue indagar en la profundidad
de la memoria social de la Ciudad de México —en ultima instancia anclada en el legado cultural
de la Mesoamérica prehispanica— para derivar el valioso concepto de un ‘lugar cosmogonico’
como directriz de composicion de un pabelldn dinamico. Su forma seria regida conceptual,
estructural y energéticamente por ‘ecotecnias’ sostenibles de principios austeros. El Caracol
de Viento es un pabelldn reciclable que propone el problema de la identidad social como la
valoracién de algo histéricamente constitutivo que necesita expresarse de una forma
contemporaneamente emocionante. Un ‘microcosmos’ que interactlia con un ‘macrocosmos’
urbano complejo, para comunicar que la herencia cultural que nos constituye como humanos
es la creatividad aplicada a la generacién de ambientes con valores integrales y responsables
en relacion a las condiciones y retos de una ciudad global.

q
Composicion conceptual y material

El nombre ‘Caracol de Viento’ es un concepto que surge de una investigacion histérico-
antropolégica sobre la cosmologia de la Mesoamérica prehispanica —alrededor de la tradicién
urbanista teotihuacana de la zona central de México (c.200-900 d.C.) —. La investigacién se
enfocd en la vision mesoamericana sobre la cultura misma, y en particular sobre su origen;
porque en los Mitos de Creaciéon mesoamericanos abundan ideas sobre la creacion de lugares
que remiten a la fundacion de la cultura y la formacion de las identidades de los pueblos.

Un estudio de estos mitos —cuya evidencia queda escrita en piedra como parte del paisaje
urbano de mesoamérica y en muy pocos documentos anteriores y posteriores al evento de
Conquista— revela que en Mesoamérica la identidad se concebia como una historia de



peregrinacion. Porque, por un lado, durante peregrinaciones los pueblos se comunicaron entre
si el valor y los modos para vivir en el mundo, por lo tanto, conectando su pasado y su futuro. Y
por otro, estos mitos de identidad cuentan sobre la humanidad participe de lugares
privilegiados con un poder creador auto-regenerativo resultante de la coincidencia fértil entre
naturay cultura. Por esta razdn, éstos son lugares —templos, si se quiere— susceptibles de
transformacién a los que viajar con entusiasmo para reunirse en rituales a beber del animo
creativo.

Y casi todas las rutas de peregrinacién coinciden en referir a un lugar de origen que, como nos
lo permiten saber otros mitos, se trata mas bien un evento de origen. Este evento varia, pero su
estructura narra la simbolica lucha de la vida con la muerte, esta lucha en ultima instancia
implica la salvacién del mundo del caos y de la noche con el viento de la cultura que se
posiciona vencedora. En una de las versiones nahuas de la leyenda del Quinto Sol,
Quetzalcoatl, generador y generoso héroe cultural, incorpora durante un juego un sacrificio
creativo: para hacer resurgir a la humanidad de los huesos, él mismo se vuelve viento, los
recoge, y atraviesa una caracola; emergiendo nuevamente como voluta: el ideograma del
lenguaje y la poesia. Tal es el regalo del lenguaje y del arte para la humanidad, y con ellos, la
inauguracion de la cultura actual, la edad del Quinto Sol. Como nos ayudan a interpretar
distintos investigadores especialistas, la deidad Quetzalcéatl —el mensajero pajaro-serpiente
— es un simbolo intermediario que incorpora la condicién humana como producto entre dos
mundos: la especie de los pajaros-serpiente: animales terrenales con un don celestial. Y este
don no es otro sino la capacidad de comunicarse entre si para, por un lado, acordar los
términos en que crearan las ciudades humanas en relacion al cosmos, y por otro, participar del
arte del cosmos. En este sentido, la identidad humana es un producto césmico y también un
vehiculo creativo en el cosmos.

Asi es como el concepto de Caracol de Viento reunié estos simbolos de un pensamiento
‘ancestral’ y eminentemente creativo para dirigir el disefio, la materialidad y vivencia de un
templo de identidad sostenible. Asi surgid, a modo de mito, el relato del Caracol de Viento.
Este relato, junto a la narracion de la historia de una identidad mexicana que toma formas
sostenibles, fue motivo de conversacion entre los habitantes del pabellén:

Tras su viaje, la gente pdjaro-serpiente encontrd un lugar brillante marcado por la interseccion
geométrica de cuatro puntos cardinales y estructuras arbéreas moviles; vio que era propicio y
bello, y entonces se reunio ahi. Ese lugar les recordo a las viejas historias sobre epicentros de la
separacion del cielo y la tierra, y se dieron cuenta de que asi era porque el lugar brillaba y era
alimentado por el eterno giro solar que da energia. Después de un momento, recordaron con
tristeza que como este lugar hubieron cuatro anteriores, que los habian habitado todos —y que
todos fueron destruidos por la falta de conocimiento, creatividad y humanidad—. Pero,
animados, recordaron que el tltimo de ellos les habia dejado la esperanza de un nuevo mundo,
y que esa esperanza podria ser suya si lograban recordar como usar el regalo de Quetzalcdatl,
con el cual libré la muerte. Con nuevos ojos vieron que en este nuevo lugar cruzaba el viento,
giraba y formaba una caracola entre las estructuras arbodreas; parecia a la vez una concha, una
casa, y una cueva luminosa. Entonces la gente recordd el regalo y se reunieron en el centro a
conversar creativamente. Y vieron que los elementos —viento, tierra, fuego, aire— tomaron
forma y entraron en armonia en la construccion del lugar. Y se sintieron alegres, jugando con los



mecanismos de los drboles méviles dentro del Caracol de Viento. Ahi adentro y afuera, sus

habitantes empezaron a conversar sobre una idea integral y dindmica del mundo, de la que
participan los mitos, los ciclos, las formas y los ritos... Recordaron entonces el modo en que
vivian y quiénes eran, participando en la ciudad césmica. Y entonces, continuaron su viaje...

En un area alrededor de 5,000m> —en el lado oriente de la Plaza de la Republica— la
arquitectura del Caracol de Viento se organizod en dos partes: exterior e interior. Tratandose de
un proyecto temporal, el Caracol de Viento fue el planeamiento de un proceso que de origen a
fin cumplioé con principios sostenibles. El Caracol de Viento fue un hibrido entre materiales
‘naturalmente’ contrapuestos tanto en la estructura como en la envoltura del Pabellon:
bambu, acero, madera, plastico y roca volcanica. Esta materialidad estuvo ‘de paso’ por el
Caracol de Viento : aproximadamente 80% de los materiales provino de y continud hacia
procesos de reciclaje y re-uso; el restante 20% fue asimismo reutilizado.

Como transicion entre la plaza publica y el interior del pabelldn, el transelnte primero
encontraba una ruta de peregrinacion por un paisaje exterior en cuyo centro desplantaba el
cuerpo del pabelldn. Paisaje y cuerpo hacian parte de un sistema de mecanismos sostenibles;
mientras un sistema de comunicacién pictografico en compania de cuentacuentos guiaba la
peregrinacion. La energia, empleada para iluminacion, provino de médulos de energia solar y
edlica. El cuerpo o ‘concha’ del pabelldn fue una malla de recoleccién pluvial hecha de botellas
de PET reciclado. La forma de la ‘concha’ fue calculada por un software de cémputo para que
cada linea de manguera funcionara como una catenaria. Contenedores plasticos disponian del
agua para analisis de tratamiento del agua pluvial de la Ciudad de México. A la vez, la malla
PET generaba un ambiente perceptual de luz colorida (iluminacién LED) y sonido (rehiletes
adheridos a las botellas resonaban con el paso del viento). Debido al efecto de transparencias,
reflejos y sombras, la percepcion de la ‘concha’ y espacios adyacentes se transformaban a
cada momento del dia; y en la noche, la ‘concha’ se teiia completamente de colores brillantes
y cambiantes —como las plumas del ave quetzal.

La estructura del pabellon era ligera: columnas hechas por cimulos de bambu con
articulaciones de acero estructural reciclado. La eleccién del bambu siguio a la intencion de
incrementar la eficiencia estructural de un edificio temporal a través de un material producto
de la tierra con bajo impacto ambiental (las especies nativas de bambu empleadas fueron
Guadua angustifolia y Phyllostachys bambusoides, ambas abundantes en México). Las
columnas estaban ancladas al suelo falso con una armadura superficial de vigas de bambu
pretensado y piso de madera reciclada. Superiormente, las columnas formaban una gran
tensoestructura para soporte de la malla PET, con rocas volcanicas de contrapeso.

La peregrinacion por el exterior del pabellédn culminaba en su interior. Ahi reunidos, los
visitantes encontraron 5 mecanismos o esculturas cinéticas de acciones sencillas para
interaccion ludica, hechos de los mismos materiales que el pabellon en conjunto. EL ‘5’ es un
simbolo subyacente en la concepcion Mesoamericana del espacio-tiempo; del cual derivan
productos culturales. Pero mas que esto, los mecanismos apuntaban a transmitir



perceptiblemente las ideas de la cosmovision mesoamericana —‘mito’; ‘rito’; ‘ciclo’; ‘forma’—
contrapuestas en torno a una central: la ‘ceiba’; simbolo de la cultura. Esta transmision no era
literal; sino que buscaba sorprender y motivar la imaginacion. Y, de pronto, mientras la gente
jugaba con los mecanismos —con mito, el caleidoscopio de visiones; o con rito, el centro
sonoro—, los visitantes pedian explicaciones o ellos mismos las intentaban; entonces jovenes
voluntarios contaban sus historias. En el Caracol de Viento estaban reunidos a conversar
creativamente; a comunicar con los sentidos y aprender a través del juego.

5
Cierre

El Caracol de Viento fue un estimulo para la conciencia de ciudadanos, para concebir a la
Ciudad como un territorio de soluciones; de soluciones a la humanidad de la ciudad. Esta
humanidad empuja a que encontremos maneras creativas de reconocernos en nuestra historia
y en nuestras aspiraciones de futuro; empuja a encontrar formas para responder a esa
identidad; empuja también a que el entorno urbano exprese esa blusqueda de ideas y de
bienestar como un ambiente de armonia ambiental y belleza; empuja a la adquisicion de
nuevos compromisos hacia los retos que como habitantes no so6lo de una ciudad, sino del
mundo entero enfrentamos; empuja a querer que te compartan esta vision. Cuando visitabas el
Caracol de Viento —ese pabelldn que de pronto crecié en medio de la plaza publica— se te
compartia una historia; se te comunicaba que ese espacio diferente era tuyo. Podias conocer
sobre parte de la historia profunda de un pais a la vez de divertirte.

Asi como el viento atraveso la caracola y salio en forma de palabra; asi el viento atraveso por el
Caracol de Viento mientras la gente se reunia dentro suyo para conversar sobre creatividad,
identidad y sostenibilidad. Sostenibilidad entendida como la economia de construir
responsablemente un edificio temporal; que comunico sobre reciclaje y energias renovables,
que dio trabajo a jévenes (constructores y educadores); que abordd la cultura con educacién.
Una peregrinacion educativa en un lugar sorprendente. Lo mas interesante es lo que no se
puede contar aqui: la convivencia, las emociones, las conversaciones, las ideas espontaneas,
los miles de rostros alegres que veian a otros miles de rostros sorprenderse.

Caracol de Viento implica cierta equivalencia entre los rituales que hace siglos en esta misma
tierra eran dedicados para celebrar la armonia de las fuerzas que permitian la participacion
entre cultura y natura; y los que ahora intentamos proyectar en el siglo XXI. Pues el abordaje
colectivo de responsabilidad social y ecoldégica demanda una comunicacién colectiva de esa
relevancia; y la efectividad de esa comunicacion pasa por ‘rituales’ que celebran y buscan
empatizar un nuevo entendimiento del mundo. Por eso, el Caracol de Viento fue un ‘templo’
donde prevalecio que el descubrimiento que se concreta en creatividad, pero también donde
la creatividad se comparte como un bien comun publico.



El Caracol de Viento se realizé con fondos del Gobierno de una ciudad que reconocié que el
valor de invertir en un producto arquitectdnico-artistico de este tipo es no sélo invertir en el
potencial de incremento de afluencia de locales y extranjeros; sino incrementar la calidad de
vida de los ciudadanos. Invertir en arquitectura y arte de ciudad es invertir en los intercambios
positivos -social, ambiental y econdmicos- de la ciudad misma. Es cualitativamente distinto
para la vida de los habitantes urbanos caminar por una ciudad fea o una ciudad bella. El mundo
construido, el presente o los pasados, son una expresion de valores. La ausencia de ciertos
valores se reemplaza con la prevalecencia de otros. No es necesario usar lentes especiales
para, en una caminata por las ciudades actuales, identificar la prevalecencia del valor
meramente comercial de la ciudad sobre el del valor cultural; pese a que —como el ejemplo de
la ciudad renacentista citado arriba—, lo cultural no sea antagoénico a lo comercial, sino su
reciproco propulsor. La belleza inspira el interés de acercarse, cuidar las cosas y de mejorarlas.

Caracol de Viento fue un experimento. Experimento con el que quiza empezar a imaginar el
inicio de cierto tipo de templos Utiles del futuro; no reverentes a tal o cual dogma religioso,
sino al reconocimiento de que la herencia cultural que nos constituye es la creatividad humana
aplicada a la generacidn de ambientes con valores integrales y responsables en relacion a las
condiciones de posibilidad de un lugar global; los templos humanistas la celebran.



