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Resumen

La multiplicacién de las tiendas de grandes cadenas de supermercados en las urbes
latinoamericanas representa una de las fronteras de expansion del capital corpora-
tivo. Como tal, reestructura profundamente el funcionamiento del aprovisiona-
miento de las ciudades impactando sobre una economia popular que se despliega
en calles y mercados con presencia dominante de mujeres comerciantes minoris-
tas. Este impacto no solamente se manifiesta a través del desplazamiento de los
comerciantes de sus lugares tradicionales de venta sino que tiene lugar también a
través de la refuncionalizacion de los mercados en tanto espacios donde se concen-
tran flujos de alimentos y mano de obra. Del mismo modo, la expansion de los su-
permercados ha de leerse también en clave espacial: el uso estratégico de los re-
cursos espacialmente situados de las ciudades, fortalece dinamicas de desarrollo
urbano desigual. Por ultimo, los procesos de concentracion a lo largo de la cadena
dominada por supermercados provocan cambios en las relaciones campo-ciudad.

Esta mesa analiza las interacciones entre la irrupcién y expansion del capital co-
mercial concentrado y desplegado por la ciudad y la persistencia del comercio po-
pular. Se abordaran las implicaciones que este proceso tiene en la transformaciéon
de los sistemas de aprovisionamiento alimentario de las ciudades, el desplaza-
miento y despliegue de nuevas centralidades urbanas, la conformacion de subjeti-
vidades asociadas a la venta y el consumo, las practicas de apropiacion del espacio
urbano para la venta, el protagonismo de las instituciones no formales en las di-
namicas de conflicto y cooperacion y el papel de las instituciones publicas en el
despliegue de politicas en este campo. Estos aspectos son centrales en lo cotidiano
del comercio en los espacios publicos urbanos y en la constitucion de las dinamicas
sociales que sitdan a las ciudades como territorios centrales de consumo y aprovi-
sionamiento alimentario. La problematica sera abordada de forma interdisciplinar
poniendo en dialogo aportes de la economia, la sociologia y la antropologia social y
cultural.
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