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1. JUSTIFICACION
Existe la convicción, en los distintos espacios académicos internacionales, de que la comunicación como un complejo campo de problemas a pensar atraviesa y pone a discutir el plexo de las ciencias sociales contemporáneas. Las problemáticas teóricas de éstas se han mostrado como indisociables de algunos objetos de estudio y cuestiones metodológicas de naturaleza comunicacional que surgen en los ámbitos de la cultura y la esfera pública. Los nuevos movimientos sociales, el papel de los medios de comunicación en la construcción de la sociedad civil y los espacios de reflexión académica han ampliado asimismo las agendas de los comunicadores, legándoles la tarea de asumir también el rol de pensadores de la comunicación. En este sentido, las universidades y los espacios académicos, desde distintas posturas intelectuales, han contribuido a desarrollar un enfoque  interdisciplinario en la formación e investigación en el campo de la comunicación.

Es necesario notar que los aportes teóricos más importantes en los últimos diez años han sido formulados por académicos o intelectuales no venidos del campo de la comunicación, sino de la sociología, la antropología,  la filosofía, política y estética, del área de Internet y de las nuevas tecnologías (NTIC). Así, la comunicación, como disciplina en el límite de su factibilidad, se ve enfrentada a un desafío complejo: ser capaz de plantear los problemas de una transdisciplinariedad sin dejar de asumir criterios epistemológicos de articulación interteórica. 

Es precisamente en este punto en el que va a poner el énfasis el programa de maestría en ciencias sociales con especialización en comunicación de FLACSO, abriendo los problemas de la comunicación sobre temas de interés social que permiten el desarrollo de intervenciones específicas y dirigidas en los distintos ámbitos de la cultura, la política y la sociedad. 

El programa pretende formar maestros en el campo de las ciencias sociales con  especialización en comunicación capaces de hacer frente a desafíos de carácter teórico y a la vez de desarrollar destrezas que pueden ser aplicadas en los distintos ámbitos del ejercicio profesional de la comunicación.    
2. OBJETIVOS

2.1   Objetivo General

Contribuir a la formación de especialistas en el campo de las ciencias sociales y de la comunicación de los países andinos para que puedan asumir la dirección, gestión y administración de iniciativas ligadas al ejercicio académico y profesional de la comunicación.   

2. 2  Objetivos Específicos

· Coadyuvar a la renovación de las prácticas disciplinarias en el ámbito de la Comunicación  adquiriendo destrezas teóricas y metodológicas de tipo transdisciplinarias capaces de promover la reflexión y el abordaje de problemas sociales de naturaleza comunicacional desde la multiplicidad de lecturas y enfoques.     
· Proporcionar a los estudiantes los instrumentos conceptuales, metodológicos y técnicos en planificación, formulación, ejecución, seguimiento y evaluación de políticas y planes de comunicación.

· Capacitar al estudio y análisis tanto de las audiencias y de la recepción como de los medios masivos de comunicación en distintos ámbitos del quehacer nacional a través de la formación en el análisis del discurso y en teoría y metodología de la investigación social. 
3. ESTUDIO DE DEMANDA SOCIAL

En las sociedades latinoamericanas, caracterizadas por un alto grado de atomización y por la agudización de los fenómenos de exclusión o distinción que evitan el aparecimiento del ideal normativo de una democracia cultural, se requiere contribuir a pensar y diseñar estrategias de comunicación  capaces de enfrentar la crisis de participación que distintos actores sociales muestran en la producción, circulación e interpretación de textos simbólicos.
No obstante en el país existen algunas escuelas de comunicación social,  los programas de licenciaturas proponen básicamente una formación en periodismo (con un enfoque eminentemente instrumental es decir de simple aplicación de medios técnicos) descuidando una verdadera y propia formación académica en comunicación. De ahí la necesidad de ampliar y profundizar el horizonte de la formación para obtener profesionales y/o académicos que puedan complejizar los estudios de la comunicación adquiriendo la capacidad de relacionar la comunicación con la cultura y la sociedad.      

Hasta hace poco, a nivel de los países andinos, las organizaciones sociales, publicas y privadas, así como las empresas, intentaban cubrir la funciones y las prácticas de la comunicación con técnicos o licenciados titulados en Publicidad, Periodismo, Relaciones Públicas y demás ejercicios profesionales sin una rigurosa y articulada formación académica interdisciplinaria.      

Es evidente que, cada vez más, las organizaciones sociales, públicas o privadas, y las empresas de toda índole, requieren de especialistas capaces de poner en el centro de sus actividades internas y externas la puesta en acción de la dimensión compleja y multivariable de la comunicación, dado que han entendido, que en buena medida, de ella depende la buena conducción y el éxito de su organización.

Los gobiernos, tanto a nivel nacional como locales, han demostrado carecer de profesionales formados para una oportuna gestión en el campo de la comunicación siendo que la mayoría de los profesionales, que han ocupado cargos públicos en el ejercicio de la comunicación, han sido periodistas y no comunicadores formados para la compleja tarea de definir políticas de comunicación, planes, estrategias y acciones para sostener esas políticas entre otras.  
Por otra parte, desde la esfera de los medios de comunicación de masas, existe la necesidad de capacitar a especialistas que puedan promover cambio en la conducción y gestión de los medios a través de la renovación de los contenidos de las agendas y la producción noticiosa. 

Finalmente, también en el ámbito empresarial de las agencias de publicidad, se han hecho presente necesidades especificas en cuanto a la incorporación de profesionales provenientes del ámbito de la comunicación, para incrementar u optimizar las habilidades relacionadas con la capacidad de observación y análisis social y cultural a la hora de crear mensajes publicitarios, planificar estratégicamente el desarrollo de campañas o asesorar a los clientes  entre otras tareas pendientes.    

4. RESULTADOS ESPERADOS

El programa apunta a la formación de veinte profesionales en Ciencias Sociales con especialidad en Comunicación, cuya formación generará los siguientes beneficios:

A los/as estudiantes:

 Elevan sus expectativas de ingresos

 Incrementan sus oportunidades y capacidades de inserción en el mercado laboral

 Incrementan su capacidad de participación y propuesta en el debate internacional

A las organizaciones privadas y públicas:

 Elevan su productividad, efectividad, eficiencia y eficacia

 Mejoran la comunicación interna y externa 

 Generan y levantan nuevos recursos por elevar los niveles de negociación e interlocución     

      con públicos externos 

 Generan políticas y planes tendientes a crear condiciones para su posicionamiento 

 Rinden cuentas, se autoevalúan.

5. PERFIL DEL ESTUDIANTE AL INGRESAR

La Maestría está dirigida a profesionales responsables en áreas de comunicación de de todos los niveles de administración pública; integrantes de organizaciones privadas y de la sociedad civil que trabajan en el ámbito de la comunicación; directivos y periodistas de los medios de comunicación de masas; investigadores y académicos que se desempeñan en el ámbito de la comunicación y la cultura.  

6. PERFIL DEL ESTUDIANTE AL EGRESAR

El perfil del egresado potencial es un profesional con capacidad de analizar y reflexionar sobre los problemas más acuciantes que se presentan en el campo de la comunicación. Sabrá identificar y elaborar un diagnostico de los públicos que intervienen en la interlocución, tendrá la capacidad de elaborar planes de manejo de relaciones con los medios; asimismo sabrá diseñar planes y estrategias de comunicación organizacional en beneficio de las instituciones en las que podrá laborar. Estas pueden ser públicas o privadas, ong, organizaciones sociales, partidos políticos, medios de comunicación, administraciones públicas locales y nacionales.   

7. PÉNSUM DE ESTUDIOS, ORGANIZACIÓN POR ÁREAS, HORAS Y CRÉDITOS

Para obtener el título de maestría en Ciencias Sociales con especialización en Comunicación, los estudiantes deberán completar un total de 64 créditos, divididos de la siguiente manera: 

 56 créditos en aula y trabajo complementario, y 

 8 créditos por trabajo de tesis.

De acuerdo con el CONESUP, cada crédito equivale a 16 horas de trabajo, lo que significa que, en total, los estudiantes de la maestría deberán completar 1.024 horas de trabajo, distribuidas de la siguiente manera:
 896 horas en aula y trabajo complementario, y

 128 horas por trabajo de tesis.

7.1. CURSOS Y CRÉDITOS

Los 56 créditos en aula y trabajo complementario se reparten en un total de 16 cursos, distribuidos en 5 áreas de formación:
 4 cursos de formación general (12 créditos)

 2 cursos de metodología (6 créditos)

 6 cursos de especialización (24 créditos)

 2 talleres de investigación (8 créditos)

 2 cursos optativos (6 créditos)

ESTRUCTURA CURRICULAR
DISTRIBUCIÓN DE MATERIAS POR MÓDULOS

	CURSOS
	# DE CREDITOS
	#  DE HORAS
	PROFESOR

	Área General
	
	
	

	MÓDULO I
	
	
	

	Epistemología 
	4
	64
	Mark Edeleny

	Teoría Social 
	4
	64
	Guillaume Fontaine

	MÓDULO II

	
	
	

	Teoría de la Comunicación 
	4
	64
	Roberto Follari

	Comunicación, Cultura y Política 
	4
	64
	Mauro Cerbino

	
	
	
	

	MÓDULO III
	
	
	

	Métodos de análisis cualitativo de datos
	4
	64
	Fernando García 

	Taller I
	2
	64
	Edgar Vega 


	
	
	
	

	MÓDULO IV
	
	
	

	Comunicación Intercultural
	4
	64
	Ruth Díaz 


	Métodos de análisis cuantitativo de datos
	4
	64
	Carlos Larrea

	Taller II
	2
	64
	Carlos de la Torre 

	
	
	
	

	MÓDULO V
	
	
	

	Medios y Cultura
	2
	64
	Edgar Vega

	Taller III
	
	
	

	
	
	
	

	MÓDULO VI
	
	
	

	Análisis del Discurso de Medios
	4
	64
	Alexandra Ayala

	Estudios de Recepción
	4
	64
	Eduardo Kingman 

	Taller IV
	2
	
	

	
	
	
	

	MÓDULO VII
	
	
	

	Comunicación por Internet 
	4
	64
	Belén Albornoz 

	Estrategias de Comunicación Organizacional
	4
	64
	Marco Encalada

	Tesis
	8
	128
	

	
	
	
	

	Total
	64
	1.024
	


Área de formación general

Esta área de formación tiene como objetivo dar a los estudiantes un conjunto de instrumentos teóricos y prácticos a partir de los cuales puedan moverse con solvencia en el campo general de las Ciencias Sociales. Los cursos que conforman el área de formación general apuntan a lograr los siguientes objetivos: a) introducir a los estudiantes en el trabajo académico en el campo de la Ciencia Social; b) familiarizarlos con los principales problemas epistemológicos de la Ciencia Social; c) introducirlos a los principales debates teóricos de la teoría social; y d)  exponerlos a los principales debates en torno a las políticas y teorías del desarrollo.  

El área de formación general se integra con los siguientes cursos:

Epistemología (4 créditos)

Profesor: Mauro Cerbino
Tiene como objetivo especificar las condiciones, alcances y límites del conocimiento en el campo de la Ciencia Social. El curso hará una revisión de los debates epistemológicos entre Ciencias Naturales y Ciencia Social. En la segunda parte del curso se analizan las respuestas que las distintas escuelas han dado al problema del conocimiento en el campo de la Ciencia Social.

Teoría social (4 créditos)

Profesor: Felipe Burbano
El curso parte de una problematización de lo social como campo específico de estudio de la sociología. La parte inicial del curso aborda la discusión sobre lo social desde la perspectiva de las teorías clásicas del pensamiento sociológico. Luego aborda las principales tendencias interpretativas contemporáneas en el análisis de la sociedad. Se revisan los autores y escuelas más importantes, así como la forma en que cada época ha construido y problematizado la realidad social.

Teoría de la comunicación (4 créditos) 

Profesor: Roberto Follari
Este curso se propone discutir los más importantes problemas  epistemológicos de los estudios en comunicación. Se abordarán los primeros avances desde la Psicología social y la aproximación de Mc Luhan: profetismo y labilidad epistémica. La crítica ideológica a los medios de comunicación: los debates entre historicismo gramsciano y estructuralismo althusseriano. La Escuela de Frankfurt y sus derivaciones hacia la cuestión de la industria cultural. La semiología y el análisis del discurso: formalización de la indagación y eclipse del contexto. La Escuela de Birmingham y los inicios de los estudios culturales. La consagración de los estudios culturales como estudios de comunicación, su auge y su crítica. Baudrillard y la ficcionalización generalizada del mundo. Críticas a los medios desde las ciencias sociales. La "comunicación institucional" y sus problemas para la autonomía conceptual.
Comunicación, cultura y política (4 créditos)
Profesor: Mauro Cerbino 
El curso tiene como objeto principal dar cuenta de la naturaleza  comunicacional de la reflexión sobre la cultura y la política en la actualidad. 

En la denominada sociedad de la información se analizarán las implicaciones y los significados de la mundialización de la cultura en términos de la constitución de nuevas mediaciones y sensorium sociales; las tensiones entre globalización y glocalidad; la presencia de una ciber y vídeo cultura; los problemas relativos a la teoría del receptor activo y de la interpretación; la dimensión cultural de la acción política, la mediapolítica y la espectacularización del discurso político, el papel de los medios de comunicación en la construcción de la democracia.
Área metodológica
El objetivo de esta área es entrenar a los estudiantes en el uso de los principales recursos metodológicos  en el campo de la investigación social. La formación metodológica pone énfasis en la necesidad de sustentar empíricamente la producción de conocimientos en los campos de la Ciencia Social. Para lograr este propósito, se ofrece a los estudiantes dos cursos en los cuales se presentan todas las opciones metodológicas que tienen a su alcance para resolver de la mejor manera posible los problemas que se propongan investigar.

Instrumentos de análisis cualitativo (4 créditos)

Profesor: Fernando García 
Este curso proporciona a los estudiantes una visión global sobre el empleo de los instrumentos cualitativos de análisis para la investigación social, y discute sus implicaciones tanto desde la perspectiva epistemológica como metodológica. La enseñanza del uso de métodos cualitativos (observación participante, entrevista en profundidad, historias de vida, grupos focales), va acompañada de una discusión más general sobre problemas del conocimiento científico en el campo de la Ciencia Social. El curso debate las consecuencias que tiene la aplicación práctica de los diferentes instrumentos cualitativos.

Instrumentos de análisis cuantitativo (4 créditos)

Profesor: Mauricio León
Este curso entrena a los estudiantes en el uso de los instrumentos cuantitativos para la investigación social. Se trata de un curso más bien práctico que forma a los estudiantes en el manejo de bases de datos, construcción de indicadores e índices, en estadística descriptiva, probabilidad, inferencia estadística, análisis multivariante descriptiva, uso de SPSS. El curso debate las consecuencias que tiene la aplicación práctica de los diferentes instrumentos cuantitativos en la investigación social.

Talleres de investigación I y II.  (8 créditos)

Profesores: Edgar Vega, Carlos de la Torre
Las maestrías de FLACSO tienen una fuerte orientación hacia la producción de conocimientos en el campo de la Ciencia Social. El programa pone énfasis en desarrollar las capacidades de investigación de los estudiantes. Para cumplir con este objetivo, el diseño curricular incluye la realización de dos tallares de investigación, en los cuales los estudiantes se ven desafiados a utilizar las distintas teorías e instrumentos conceptuales en la formulación de problemas y proyectos de investigación. Los talleres se organizan a partir de las líneas de investigación de cada uno de los programas y especializaciones de FLACSO-Ecuador, y sirven para que los estudiantes formulen el proyecto de tesis que producirán luego para obtener el título. La formulación de un proyecto de tesis está concebido a partir de las siguientes líneas:

Asignaturas del área de especialización 

Comunicación Intercultural (4 créditos)

Profesor: Ruth Díaz

América Latina, el Caribe, y en especial la Región Andina, se caracterizan por altos niveles de exclusión cultural, como producto de un proceso histórico que ha devenido en un orden social caracterizado por formas inequitativas  de distribución de la riqueza material y simbólica. En medio de este orden, culturas y pueblos excluidos han desarrollado imaginativas formas de resistencia y mantenimiento de sus acervos culturales y memoria histórica. En este contexto, la interculturalidad constituye una propuesta que aborda el tema de la equidad de los intercambios culturales, como base para la construcción de una sociedad basada en el respeto y conocimiento del otro, y un  flujo e intercambio equitativo y libre de bienes culturales y materiales.  El curso asume el reto de pensar la  incorporación del principio de la interculturalidad como elemento estratégico, tomando en cuenta las nuevas formas de distribución del conocimiento que por el momento beneficia a grupos privilegiados y minoritarios de los países en desarrollo.  
Medios y Cultura (4 créditos)

Profesor: Edgar Vega

El curso se propone reflexionar los procesos de comunicación y a los medios de comunicación dentro de los ciclos de producción, consumo  y apropiación del conocimiento, como parte de una dinámica de reconversión de bienes o activos materiales en bienes o activos simbólicos, ciclos en los que intervienen actores y grupos en correlación de fuerzas, que ocupan diversas posiciones, que representan diferentes niveles de acumulación simbólica y material como reflejo de realidades sociales de América Latina caracterizadas por la inequidad social y cultural. Dentro de estos temas  se estudiará al Internet como un lenguaje  que funciona como un nuevo sistema de distribución simbólica.        
Análisis del discurso de medios (4 créditos)

Profesor: Alexandra Ayala
Este curso intenta dar cuenta de la tendencia creciente de constituir espacios de análisis de los discursos de los medios de comunicación de masas desde el ejercicio de los ciudadanos a observar, interpretar e interpelar a los medios con la finalidad de establecer un nivel de participación directa de la ciudadanía en la generación de la información. Se discutirán las condiciones que sostienen o ponen en crisis la credibilidad de los medios a través del análisis de los  contenidos manifiestos y ocultos que transmiten.

Es importante señalar que uno de los debates más recurrentes que se han dado desde inicios del siglo XX ha tenido que ver con la relación entre ética, medios de comunicación y opinión pública. Las posiciones podrían variar entre quienes asumen una actitud de crítica radical y hasta rechazo a los media, a partir de la consideración de que éstos han sustituido las formas de racionalidad pública inherentes a la edad moderna, y quienes celebran y consideran la consolidación de los media como un motivo de apertura política. El curso apunta a establecer cuales son las condiciones para la formación de un pensamiento critico que permita la reconstrucción de estereotipos sociales creados o alimentados por los medios.  

Estudios de recepción (4 créditos)

Profesor: Eduardo Kingman
El curso se propone estudiar los procesos a través de los cuales los públicos construyen sentido, en los diferentes ámbitos de su acción, a partir de la exposición a los medios. Se tratará la teoría del receptor activo desde la perspectiva de la semiótica social de la comunicación y la relación que se establece entre texto y contexto de la recepción.   

En particular se pasarán en reseña las más importantes influencias teóricas que constituyen ya una tradición de estudios de recepción: la influencia funcionalista, la de los estudios críticos y la interpretativa. Se establecerán distinciones y alcances en términos de metodologías cuantitativas y cualitativas de los estudios de audiencias poniendo especial énfasis en el método etnográfico de análisis de las realidades microsociales de las interacciones simbólicas que se dan en la familia, en el trabajo, con los vecinos y oros espacios.            

Comunicación por Internet (4 créditos)

Profesor: Belén Albornoz
En este taller se impartirá a los alumnos las bases introductorias para el uso y conocimiento de lenguaje Internet, las videoconferencias, foros de discusión, chats, el aula virtual. Se impartirá además un curso introductorio de programación para producción multimedia, y de sistemas web, de desarrollo y edición  del guión literario y visual en Internet. El alumno deberá utilizar estos recursos (sistema de programación, diseño y edición en Internet)  para desarrollar un ejercicio de aplicación práctica a su ámbito de acción particular. Para la aprobación de este curso los estudiantes deberán realizar un trabajo de diseño y edición de un producto multimedia como también ejercicios de destrezas técnicas en cuanto al aprendizaje y uso de las herramientas Internet estudiadas. 

Estrategias de comunicación organizacional (4 créditos)

Profesor: Marco Encalada
Este taller permitirá al estudioso de la comunicación enfrentarse a múltiples desafíos: comprender las readecuaciones de las nociones y prácticas sobre lo urbano teniendo en cuenta las dinámicas sociales y los procesos tecnológicos que redefinen los espacios de convivencia social; indagar en las dinámicas  culturales de los distintos actores que tejen la sociabilidad tardo-moderna. Los alumnos  tienen que saber leer e interpretar los textos que circulan y que forman los universos de significación social. 

Esto les permitirá desarrollar destrezas para pensar y diseñar estrategias de comunicación  capaces de enfrentar la crisis de participación que distintos actores sociales muestran en la producción, circulación e interpretación de textos simbólicos. En este sentido se organizarán simulaciones de estrategias de comunicación relacionados a estudios de casos que deberán demostrar la adquisición de capacidades de intervención en el manejo y en la mediación de los conflictos sociales y de las confrontaciones simbólicas provenientes de distintas lógicas comunicacionales. Asimismo, y en relación con el seminario sobre estudios de recepción y el diseño de investigaciones cualitativas de audiencias, los alumnos serán capacitados para formular y planificar acciones en comunicación.     

8. MODALIDAD DE ESTUDIOS

Los cursos se ofrecen en la modalidad presencial.

9. LUGAR DONDE SE DESARROLLA EL POSTGRADO

Las clases se dictarán en la ciudad de Quito.  Sin embargo, se esperan estudiantes de los países de la región andina. 

10. ESTRUCTURA INVESTIGATIVA
El Programa forma parte del área de Comunicación de FLACSO que cuenta con tres líneas de investigación. Una primera sobre comunicación y política, que pretende establecer los nexos y las vinculaciones de estos ámbitos en particular en términos de mediatización de la política, nuevas subjetividades políticas en la sociedad de la información, globalización y procesos políticos. 

La segunda línea investigativa se refiere al uso estratégico de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación en el contexto de la sociedad mediática; se elaborarán modelos democráticos de acceso, uso y apropiación de la información pública y matrices para el diseño de planes y estrategias de comunicación. 

Un tercera línea de investigación tiene que ver con la concepción y metodología para la constitución de observatorios de medios y con la elaboración de modelos de formación de veedores ciudadanos de la comunicación de medios.   

Las investigaciones de los docentes y las tesis de los estudiantes están ubicadas alrededor de las tres líneas mencionadas y se ejecutan a través de proyectos específicos. FLACSO Sede Ecuador mantiene varios mecanismos para la difusión de los resultados de sus actividades de Investigación, existiendo algunos que son específicos del programa de comunicación. En particular nos referimos a la participación de los estudiantes en talleres de investigación que son espacios dedicados a la discusión, formulación y realización de sus proyectos individuales. 

La realización de foros de discusión sobre temas relacionados con las ciencias sociales y la comunicación, los cuales se ejecutan en un promedio de tres por año. Adicionalmente a ello, el Programa de Comunicación facilita la publicación de las mejores investigaciones de tesis de sus estudiantes.

11. SIGUIMIENTO Y EVALUACIÓN
FLACSO tiene mecanismos de seguimiento y evaluación a través de la Coordinación Docente y de las Comisiones Docentes de cada Programa para hacer cumplir los objetivos propuestos en la formación académica de los estudiantes.

A demás realiza evaluaciones periódicas para verificar el cumplimiento de las expectativas tanto de los estudiantes,  como de los profesores.
12. CLAUSTRO DOCENTE
La planta docente del programa esta conformada, por profesores de planta de FLACSO, por profesores asociados a la Institución y por profesores visitantes. Las normas para la selección de los docentes incluyen el cumplimiento de los requisitos del CONESUP en cuanto a titulación.
· Felipe Burbano, sociólogo, M.A. Ohio University
· Mauro Cerbino, antropólogo, Dr. Universidad La Sapienza (coordinador).
· Ruth Díaz, comunicóloga, M.A. Universidad Federal de Bahía Brasil. 
· José Antonio Figueroa, antropólogo, Dr. Universidad Rovira i Virgili. 

· Susana Finquelievich, socióloga, Dr. Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales.
· Roberto Follari, psicólogo, Dr. Universidad Nacional de Cuyo, Argentina.  

· Alexandra Ayala, comunicadora, M.A. Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales. París-Francia.
· Edgar Vega, M.A.  en periodismo Universitat Autónoma de Barcelona, España.
· Guillaume Fontaine, sociólogo, Dr. La Sorbona.
· Fernando García, antropólogo, M.A. Universidad Iberoamericana.
· Giancarlo de Agostini, ingeniero electrónico, Georgia Institute of Technology.
· Gioconda Herrera, socióloga, PH.D (c) Columbia University.
· Belén Albornoz, comunicadora, M.A. Comunicación y Sociedad con mención en Políticas Públicas para Internet. FLACSO-Ecuador.
· Eduardo Kingman, antropólogo, P.H.D. (c) Universitat Rovira y Virgili
· Franklin Ramírez, sociólogo, M.A. FLACSO Ecuador.
· Scott Robinson, antropólogo, Ph.D. Universidad de Cornell.
· Marco Encalada, comunicador, M.A. en comunicación, Universidad de Stanford, California, USA. 
· Carlos de la Torre, sociólogo, PH.D.New School for Social Research, New York, USA. 
· Mauricio León, economista, M.A. FLACSO Ecuador.      
13. COORDINACIÓN ACADÉMICA
La Maestría se inserta en el Programa de Comunicación de FLACSO-Sede Ecuador y tiene un coordinador académico:

Mauro Cerbino, Antropólogo, Doctor de la Universitá degli Studi di Roma “La Sapienza” .  Profesor e investigador de FLACSO desde el año 2000, profesor de varias universidades del país desde el año 1990. 

El sistema de FLACSO dispone, adicionalmente, de instancias nacionales e internacionales de seguimiento académico de sus programas que aseguran la excelencia de la formación. 

14. RELACIONES  INTERINSTITUCIONALES
El programa mantiene dos tipos de cooperación interdisciplinario e interinstitucional. El primero es al interior del sistema FLACSO, que cuenta con doce sedes en toda América Latina. El segundo con las universidades latinoamericanas que ofrecen título de posgrado en ciencia sociales con especialización en comunicación ubicadas en Italia, España, Bolivia y México. Además FLACSO ECUADOR es miembro de los grupos de trabajo de Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO).

La Maestría será promocionada y sus contenidos explicados a cabalidad  en la mayoría de las Facultades de Comunicación del país y, y su convocatoria si bien no apunta a llenar los vacíos de la formación en comunicación a nivel de pregrado, (ni está dirigido exclusivamente a comunicadores), se dirige a plantear la interdisciplinariedad (en su dimensión interteórica) como un problema que no deja de asumir nuevos enfoques epistemológicos. 

La excelencia académica se focalizará y garantizará por medio de un constante proceso de seguimiento y de autoevaluación del Programa que permitirá evaluar el desempeño de los profesores y de los estudiantes.  Además existen los mecanismos necesarios de seguimiento in itinere y ex post de los contenidos del Programa,  como son el grado de aplicabilidad de los conocimientos adquiridos, el registro y la calidad de los proyectos de investigación, la eficiencia terminal y los niveles de ocupación de los(as) maestros(as).   
15. INFRAESTRUCTURA
FLACSO-Ecuador cuenta con instalaciones físicas debidamente adecuadas para impartir cursos de postgrado: aulas, auditorio, salas de conferencias, biblioteca actualizada, centros de informática, servicio de Internet para los estudiantes y otros servicios.
16. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
	CURSOS
	FEHAS DEL MÓDULO

	
	INICIO
	FIN

	MÓDULO I
	17/10/2005

	22/12/2005

	MÓDULO II

	02/01/2006

	07/03/2006

	MÓDULO III
	13/03/2006

	17/05/2006

	MÓDULO IV
	22/05/2006

	24/07/2006

	MÓDULO V
	07/08/2006

	10/10/2006

	MÓDULO VI
	16/10/2006

	20/12/2006

	MÓDULO VII
	03/01/2007

	08/03/2007


17. PRESUPUESTO
El costo que los estudiantes deberán cancelar por la Maestría es 4.030 USD. Desglosado de la siguiente manera: 

· 30 USD de inscripción

· 500 USD de matricula  

· 3.500 del valor de la colegiatura. 

	PRESUPUESTO TOTAL 

	 
	UNIDADES
	PRECIO
	TOTAL

	GASTOS
	
	
	

	Horas de clase dictadas
	1.024
	35
	35.840

	Tesis
	20
	350
	7.000

	Lectura de tesis
	20
	80
	1.600

	Meses de coordinación
	24
	1.200
	28.800

	Apoyos a estudiantes
	8
	2.000
	16.000

	Biblioteca
	
	
	5.000

	Meses de investigaciones estudiantes
	72
	300
	21.600

	Subtotal
	
	
	115.840

	Costos indirectos (15%)
	
	
	17.376,0

	Gran total
	
	
	133.216

	INGRESOS
	
	
	

	Financiamiento
	
	
	

	Aportes estudiantes – costo Maestría
	20
	4.030
	80.600

	Aportes de otros programas de FLACSO
	
	
	52.984

	Total aportes
	
	
	133.216

	Saldo
	
	
	0


18. REGLAMENTO INTERNO DEL POSTGRADO
El programa propuesto se rige por el Reglamento general interno de programas docentes de FLACSO – Sede Ecuador.  En éste se encuentran descritos detalladamente los mecanismos de seguimiento y evaluación, requisitos de graduación y tesis de grado, así como otros temas necesarios para asegurar el nivel de formación en postgrado. Lo más relevante respecto a los requisitos de graduación es:

 

Artículo 21

 

LOS REQUISITOS PARA OBTENER EL GRADO DE  MAESTRIA:

 

21.1       Los programas conducentes al grado de Maestría  requieren que el estudiante participe en un período de estudios de dos años académicos completos, que comprenden seis ciclos lectivos consecutivos.

21.2       Para obtener el grado de Maestría el estudiante deberá cumplir los siguientes requisitos generales:

a.     Cursar satisfactoriamente el primer ciclo introductoria general.

b.     Aprobar asignaturas obligatorias y optativas por un mínimo de 56 créditos.

c.     Aprobar  8 créditos de seminario de investigación de tesis y
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