Individuos, sus identidades y formas de vivir la ciudad
en un mundo de imagenes y marcas.
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El presente texto busca dialogar sobre el devenir de la identidad y la subjetividad del ser
contemporaneo: la necesidad de cuidar y mostrar los rasgos de lo que es o ha sido a
través de su relacion con las imagenes Yy los objetos de consumo. La entrada al
escenario de lo que se dice historicamente del sujeto y las emergencias de nuevas
manifestaciones estd mediada por apuestas que involucran el universo de la cultura
material de los objetos y el mercado. Es posible que en la relacion entre autores,
momentos y posturas el lector se encuentre con laberintos del sentido frente al acontecer
contemporaneo, porque al establecer lineas de fuerza histdricas sobre el fendmeno de
las identidades y los procesos de subjetivacion, algunas formas de llamar las cosas
transforman el sentido que se le ha dado a la cuestion

No obstante, es a partir de una pretension en todo el sentido de la palabra en que las
presentes consideraciones se proponen pensar las conexiones del individuo en su
relacion con lo colectivo en su espacio social, donde implica categorias como sujeto e
identidad; teniendo en cuenta factores de gran interés como son los de la marca, el
mercado, la publicidad y la imagen.



