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Resumen

La popularizacién de Internet y la adopcion de las redes sociales ha supuesto una
reconfiguracién importante en la forma de hacer politica y de gestionar la arena
publica. Existe una amplia literatura cientifica que confirma la relacién entre el uso de
los nuevos medios y la participacidn politica electoral (Willnat et al., 2013; Lee & Shin,
2012; Ceron et al., 2014). El objetivo de este estudio es determinar el mecanismo a
través del cual se da la influencia del uso de las redes sociales en la decisién de ir a
votar. Se realizé una encuesta exploratoria a ciudadanos ecuatorianos (n= 3.535)
durante el primer semestre de 2013. Las medidas y escalas incluidas en el cuestionario
fueron sometidas a pruebas de validez y confiabilidad; y, para el andlisis de los
resultados, se utilizé un modelo de mediacion moderada (Hayes, 2013) basado
regresiones. Los resultados muestran que la influencia positiva del uso de las redes
sociales en la decision de votar no se da de forma directa, sino a través de la busqueda
de informacién y la necesidad de discusién politica. En este proceso de mediacidn, el
efecto indirecto esta a su vez moderado negativamente por la edad (en los jovenes el
efecto es mayor). Se discute que a pesar de la influencia que pueden tener las redes en
el comportamiento de los electores, son los factores tradicionales referidos a la
busqueda de informacién politica por medios mas convencionales (radio, TV) los que
parecen tener un efecto mas significativo. Se explican las implicaciones tanto tedricas
como practicas. Finalmente, se aclaran las limitaciones del estudio en tanto a la
representatividad de la muestra y se sugiere comprobar el modelo en otros contextos
politicos y culturales.
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