
Costuras populares: Sentidos culturales en la construcción de moda en un mercado popular. El 

caso de El Gram San Victorino de Bogotá 

Mucho se ha escrito sobre la moda y sus manifestaciones más famosas, como la Alta Costura o el 

prêt-à-porter, revistas especializadas han dedicado páginas enteras a resaltar el éxito de aquellos 

diseñadores que ganando millones se han posicionado en el mundo como celebridades que 

encarnan el buen gusto y el lujo. Poco han sido investigadas las expresiones alternativas de esta 

industria, como aquella moda popular que ha surgido de las prácticas comerciales informales, de 

las ventas ambulantes y de los mercados anónimos que se dedican a confeccionar prendas de 

moda para públicos tradicionalmente olvidados por el sistema hegemónico de la confección. Este 

trabajo aborda un tipo de moda que se produce al interior de un mercado popular ubicado en el 

céntrico sector de San Victorino, en la ciudad de Bogotá (Colombia).  


