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Resumen 

El presente trabajo consiste del análisis de las nociones de “juventud” entre 

jóvenes (mayoritariamente) chiapanecos o provenientes del Estado de Chiapas en el 

sur de México. Con “nociones” se quiere decir: ¿qué es la “juventud”? ¿por qué uno se 

considera “joven”? ¿qué es lo que define a la “juventud”? ¿“juventud se acaba”?. El 

contexto donde serán analizadas dichas nociones es el campo de las  prácticas del ocio. 

Particularmente, el consumo de música porque como bien se sabe es el bien cultural 

más consumido entre jóvenes.  

Este estudio está ubicado en un contexto juvenil y multiétnico – la Universidad 

Intercultural de Chiapas (UNICH), ubicada en la ciudad chiapaneca San Cristóbal de Las 

Casas. A través de observación etnográfica y entrevistas realizadas con los alumnos 

activos de esa universidad se vislumbran los distintos contextos socioculturales de los 

cuales esos jóvenes provienen, en los cuales operan y consecuentemente cuestionan 

en torno de las experiencias juveniles. Ahí encontramos jóvenes de poblaciones rurales 

y urbanas, provenientes de distintas partes y grupos étnicos del estado de Chiapas, al 

igual jóvenes “mestizos” o hablantes nativos del castellano. Por lo tanto la cuestión 

central de este estudio es cómo estas diferencias y similitudes se reflejan en sus 

experiencias del ocio ligadas a las nociones de juventud.   

Dichos contextos tienen muy alta importancia en las experiencias de ocio y las 

definiciones de lo juvenil en el sentido de las prácticas “permitidas” y “prohibidas” o 

mal vistas. Estas prácticas y nociones son relativas, cambiantes y socioculturalmente 

definidas por el entorno social, lo cual es una variable explicita en el caso de jóvenes 

de la UNICH. Así los ejes trasversales de análisis con etnicidad, género y clase o estrato 

social.  
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