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Guerra del Cenepa:
construccién del discurso nacional
en la prensa peruana

Roberto Sinchez Montoya*

Introduccién

La demarcacién definitiva de la frontera peruana-ecuatoriana recién se
logré gracias a la firma del Acuerdo de Itamaraty en octubre de 1998. Las
negociaciones se iniciaron luego que en 1995 ocurrié un serio enfrenta-
miento militar en la Cordillera del Céndor que dejé centenares de muer-
tos' y millones de délares de gasto en armas. A diez afios del acuerdo que
posibilité el acercamiento de dos pueblos vecinos, enfrentados por las
limitadas capacidades de las elites del poder de ambos paises, es necesario
dar una mirada reflexiva hacia el pasado reciente con el objetivo de explo-
rar aspectos aiin no pormenorizados.

Sobre la Guerra del Cenepa y la posterior firma de la paz se han escri-
to una serie de libros que analizan los acontecimientos especialmente
desde el punto de vista politico, diplomdtico y militar. Pero no existe una
investigacion dedicada exclusivamente al papel,de los medios de comuni-
cacién en torno al desarrollo y solucién del conflicto. Asunto delicado si
consideramos que “la historia de los conflictos armados del siglo XX no
se puede entender sin detenerse en sus aspectos comunicativos” (Pizarroso
Quintero, 2004: 20).

Egresado de la maestria en Ciencias Sociales, con especializacién en Comunicacién, por la
Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO — Sede Ecuador

1 Los mucrtos “segiin la Asociacién Lacinoamericana de Derechos Humanos fueron mds de 500.
Segin los Gobiernos, varias decenas. Pero de acuerdo a testimonios de oficiales milicares estas

habrian sido de mds de 1500” (Bonilla, 1996: 35).
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Ante esta situacién resulta necesario emprender una investigacion que
nos lleve a una mejor comprensién del periodismo bajo este contexto. En
la actualidad, desde el lado peruano, solo encontramos dos publicaciones
que, sin ser su objetivo central de estudio, abordan el tema tangencial-
mente.

El primer trabajo es de Eduardo Toche, quien efectué un seguimien-
to a los diarios limeiios y realizé un anilisis esencialmente politico que
nos da un panorama cronoldgico de los acontecimientos. En una referen-
cia sobre el contexto general de los medios indica que “la caracteristica
mds saltante no fue un ‘cierrafilas’ monolitico tras el Gobierno sino la ma-
nifestacién de un alto grado de polarizacién” (Toche, 1998: 15). Estimo
que el conjunto de articulos periodisticos que sirvieron de base para esta
investigacidn otorga una sobrevalorada importancia a la prensa opositora
al Gobierno, situacién que crea un sesgo hacia una amplia confrontacién.

Un segundo estudio corresponde a Fernando Rospigliosi que, en su
libro sobre las relaciones entre los militares y la prensa, dedica un capitu-
lo al conflicto en la frontera norte. Considera que la mayoria de los
“medios de comunicacién peruanos atacaron ferozmente al Ecuador (...)
siguieron, mas o menos décilmente, la politica dictada desde el poder”
(Rospigliosi, 2000: 276). Esta apreciacién me parece mds certera; sin em-
bargo, el interés del investigador por aproximarse a los imaginarios de los
militares sobre el periodismo, lo lleva a desarrollar una visién de la comu-
nicacién que nos impide comprender mejor el complejo campo medidtico.

El objetivo principal de la presente propuesta de investigacién es pun-
tualizar como la mayoria de los medios construyeron sus representaciones
medidticas y cuales fueron los factores que mis influyeron en la elabora-
cién de las noticias. Hace falta un seguimiento pormenorizado sobre la
linea que asumié6 cada uno de los principales medios de comunicacién
para identificar que figuras simbélicas se construyeron sobre la guerray la
paz. Asimismo, es necesaria una descripcién del contexto en el que se pro-
ducen estos relatos. Por lo tanto, realizaremos una aproximacién a la
situacién politica y social de Perii de mediados de los 90.

Una amplia y profunda mirada a los medios de comunicacién masivos
nos ayudard a evitar generalizaciones simplistas. Los resultados aportardn
una base mds consistente a los estudios sociales que busquen profundizar la
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relacién peruana-ecuatoriana. Esta situacién nos obliga ha plantear una
combinacién de teorfas con el fin de analizar los mecanismos de influencia
del campo medidtico en el proceso de construccion social de la realidad.

Metodologia de investigacion sobre medios

El presente trabajo es un avance de una investigacion que incluye los prin-
cipales medios masivos peruanos entre los afios 1995 y 1998. Pero en esta
ocasién nos aproximaremos solo a los diarios durante la Guerra del
Cenepa.

En el caso especifico de los medios escritos la investigacién estard cen-
trada en el andlisis de contenido de los titulares de las portadas de mayor
indice de lectoria. Para su estudio utilizaré herramientas del andlisis tex-
tual que tiene origen en la lingiiistica y la semidtica. De esta manera busco
profundizar en los significantes, el sentido, la connotacién del lenguaje.

Los titulares son mucho mds que simples frases encima de los articu-
los, cumplen un papel importante en el resumen de la esencia noticiosa y
jerarquizan la informacién de acuerdo al tamafio y ubicacién. Los lecto-
res se guian de los encabezados para decidir la lectura de una noticia. Por
eso los redactores prestan atencién especial a la construccidn de estas ora-
ciones. “Los titulares son la parte mis importante del texto, también indi-
can que informacion es probablemente la més importante en los modelos
que construimos de una situacién” (Van Dijk, 1997: 134).

Mientras tanto, las portadas o primera planas constituyen el resumen
de lo que el periédico considera como las principales noticias. El director
de la publicacién, junto con los principales editores, determina cuales son
las noticias mds importantes del dia. Esta hoja de presentacién marca cla-
ramente la linea editorial del medio en la que el juego de imdgenes y pala-
bras constituyen una unidad semdntica sumamente fuerte.

Para la clasificacién de la informacién resulta importante ubicar las
huellas 0 marcas que deja el texto para luego estudiar su distribucién en
el espacio y tiempo. En base a la informacién recopilada identificaremos
cuales son los hechos que redundan en los textos, las imdgenes que se repi-
ten, los casos singulares, los estereotipos que construyen, las metdforas y
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otras figuras literarias que se emplean, qué se intent6 ocultar y quiénes
fueron los principales protagonistas de las noticias. Finalmente, es nece-
sario realizar comparaciones entre los periédicos con el objetivo de esta-
blecer diferencias y similitudes intertextuales entre los diferentes discursos
mediiticos.

La investigacién comprende el estudio de cuatro diarios:

1. El Comercio: fue el diario de mds alta lectoria durante este periodo.
Segiin diferentes encuestas sus noticias son consideradas como las de
mayor seriedad.

2. Expreso: mantuvo una linea editorial muy cercana al fujimorismo.
Apoy6 abiertamente la politica econémica neoliberal y el autoritaris-
mo del régimen.

3. La Repuiblica: fue el principal medio escrito opositor al gobierno de
Fujimori. Su director fue un parlamentario de tendencia centro iz-
quierdista.

4. Ojo: es un tabloide con una linea sensacionalista que mantenia altas
ventas en el segmento popular. Aunque su especialidad no era la poli-
tica se mantenfa cercano al poder de turno.

Como resultado final tendremos una muestra representativa de los perié-
dicos de mayor consumo por parte del piblico y que a la vez nos otorga
variadas perspectivas. Habra un conjunto heterogéneo de construcciones
noticiosas desde la oposicién, el oficialismo, la derecha, la izquierda, el
sensacionalismo y la “seriedad”.

Contexto politico-social peruano
Un primer paso para conocer mejor la situacién peruana es acercarnos al

clima de opinién que se vivia en el Perd de 1995. Por esta razén he reali-
zado un breve resumen de los principales acontecimientos ocurridos des-
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de 1990, afio en que Alberto Fujimori llegé a la presidencia, y que resul-
tan claves para entender como el nuevo mandatario fue construyendo su
imagen en el poder.

El primer gobierno de Alan Garcia sumi6 a Pert en una situacién de
crisis que socavd el sistema democrdtico. En 1988 las reservas internacio-
nales del pais llegaron a sus niveles minimos. La burocracia estatal crecié
de manera descomunal. La hiperinflacién llegé en 1990 a 7.649 por cien-
to seguin cifras oficiales del Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica
del Perti-INEI. Al final del gobierno de Garcia el PBI per cépita habia
caido hasta niveles similares de los afios sesenta (Web y Ferndndez Baca,
1991). A este panorama hay que agregar que los movimientos subversivos
de inspiracién marxista Sendero Luminoso y el MRTA, arremetian cada
vez con mis violencia registrindose en 1989 el mayor niimero de asesina-
tos de funcionarios y autoridades estatales. En 1990 casi el 30 por ciento
del territorio peruano se encontraba en estado de emergencia por la vio-
lencia politica (CVR, 2003). La gran mayoria de las ciudades sufrian con-
tinuos racionamientos de agua potable y energia eléctrica, ademds de una
creciente escasez de productos en los mercados.

Ante esta cadtica situacion, en las elecciones presidenciales de 1990
muchos peruanos se fijaron en un candidato critico de los partidos poli-
ticos tradicionales que transmitia un mensaje sencillo de cambio sin una
fuerte base ideoldgica. Alberto Fujimori, lider del recién fundado
Movimiento Cambio 90 terminé derrotando al candidato favorito de la
elite limefia, Mario Vargas Llosa. Una gran parte de la poblacién nacio-
nal creia en la necesidad de un cambio urgente de los actores politicos en
el poder.

A los pocos dias de la toma de posesiéon del nuevo gobernante, se
impuso una serie de medidas de emergencia como el aumento del precio
de productos bésicos y tarifas de servicios piblicos, el libre cambio de divi-
sas, la eliminacién de subsidios a la industria y la liberalizacién del comer-
cio exterior. Increiblemente la mayoria de estas ideas fueron propuestas
por Vargas Llosa y criticadas duramente por Fujimori en la campaia elec-
toral. Los precios se “dispararon”. El diesel fue el més afectado, llegé a coti-
zarse hasta 32 veces por encima de su valor del dia anterior (Murakami,
2006). Esta alza afect6 directamente la vida cotidiana en todo el Perti. Sin
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embargo pese a esporddicas protestas no se produjeron grandes desmanes.
La mayoria de la poblacién cansada de la larga hiperinflacién otorgé el
beneficié de la duda a la politica de “shock” que el nuevo presidente con-
sideraba necesaria. Estas medidas frenaron la galopante hiperinflacién
pricticamente a partir del siguiente mes de aplicadas. Asi por ejemplo, la
inflacién de octubre de 1990 fue 9 por ciento, cifra de un sélo digito que
no se veia desde hacia mas de dos afios (Murakami, 2006). Pese al incre-
mento de la pobreza, que en 1991 llegé a cerca del 60 por ciento de la
poblacién, Fujimori comenzaba a construir una legitimidad que tiene
mucho que ver con el caricter de caudillo. Estaba reduciendo la inflacién
que el anterior Gobierno fue incapaz de controlar.

En 1991 se registraron algunas escaramuzas entre patrullas militares
en la zona no delimitada de la frontera con Ecuador que fueron supera-
das ripidamente con un pacto de caballeros entre las Cancillerias. Lo lti-
mo que le podia ocurrir a Pert bajo estas circunstancias era una guerra
externa. Fujimori alcanzé a su homélogo ecuatoriano Rodrigo Borja una
propuesta para terminar con la demarcacién de la frontera bajo el marco
del Protocolo de Rio de Janeiro. Posteriormente Ecuador propuso un
arbitraje del Papa. Pert descarté esa figura pero continud el didlogo. En
1992 Fujimori se convirtié en el primer presidente peruano en visitar
Quito para presentar los detalles de la propuesta. Este problema habia
sido invisibilizado por las autoridades nacionales a lo largo de la historia.
Ecuador era visto en el imaginario limefio como un pequefio pais al que
siempre se habia derrotado en anteriores enfrentamientos. Sin embargo,
pese a una serie de conversaciones diplomaticas, el asunto no prosperd.

Regresando a la coyuntura local, el discurso contra los “politicos tra-
dicionales” habia crecido. El mandatario los acusaba de estar enquistados
en el parlamento y el poder judicial. El 5 de abril de 1992 cerré el con-
greso e intervino las principales instituciones estatales con el apoyo de las
Fuerzas Armadas. Ademis, se detuvo a los principales lideres de la oposi-
cién; inclusive durante las primeras semanas los militares controlaron los
medios de comunicacién con la complacencia de la mayoria de sus pro-
pietarios (Rospigliosi, 2000). Fujimori recibié un abrumador apoyo de la
poblacién que reclamaba mano dura y orden. Las manifestaciones que
reclamaron respeto al orden democritico fueron escasas.
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Fujimori, como jefe del autodenominado Gobierno de Emergencia y
Reconstruccién Nacional, implementd fuertes medidas antisubversivas.
Catalogd el delito de terrorismo como traici6n a la patria para poder apli-
car la pena de cadena perpetua y establecié el sistema de jueces con rostro
cubierto para juzgar a los acusados de terrorismo, entre otras medidas inclu-
so de corte paramilitar. Con las nuevas disposiciones se cometieron viola-
ciones de derechos humanos y hasta crimenes®, pero en general eran vistos
como un mal necesario e inevitable en la lucha antiterrorista. La gran justi-
ficacién a esta politica se dio en septiembre de 1992. Luego de permanecer
en la clandestinidad durante mds de una década fue detenido Abimael
Guzmdn, un ex profesor universitario de filosofia que se habia convertido
en el lider mesidnico de Sendero Luminoso, agrupacién que aplicaba una
doctrina ortodoxa del comunismo. Tras su detencién y la de otros cabeci-
llas la estructura partidaria “senderista” se desmoroné poco a poco.

El presidente obtuvo nuevamente el respaldo mayoritario de la pobla-
cién, consolidando su figura de eficiente autécrata. En noviembre de
1992 se realizaron elecciones de un congreso constituyente. La agrupa-
cién fujimorista se consolidé como la primera fuerza con mas de la mitad
de los escafios. La Carta Magna fue refrendada en octubre de 1993 por
un referéndum popular. Finalmente, la Constitucién entré en vigencia en
1994 con una fuerte ola de privatizaciones y un alto ingreso de inversio-
nes al pais. Esta situaci6n se tradujo en un afio de bonanza con el creci-
miento del PBI de cerca del 13 por ciento.

El Gobierno, con dinero en sus arcas, desarrollé una politica cliente-
lar con los sectores més pobres. Fujimori fue proclamado por su aparato
de propaganda y sus seguidores como el salvador del Perti con miras a las
elecciones de 1995. Lo mds curioso de esas elecciones fue la ausencia de
una campaiia medidtica, porque el periodismo estuvo abocado a cubrir el
conflicto del Cenepa como tema principal de su agenda. En todo caso, los
candidatos estaban obligados a comentar ese tinico tema. En la pricrica
recién hubo un mayor espacio medidtico para temas electorales unos 15
dias antes del sufragio.

2 Las denuncias periodisticas contra algunos elementos de las fuerzas armadas, no solo por violaciones
de derechos humanos, sino ambién por vinculos con el narcorrifico, creé en los militares una fuer-
te desconfianza hacia cierto sector de la prensa que se mantuvo aun durante la guerra del Cenepa.
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Propaganda y discurso nacional en los medios

En enero de 1995 los medios de comunicacién peruanos comenzaban a
“calentar” la cobertura sobre las campafias para las elecciones de abril
cuando se informé sobre las primeras escaramuzas militares en la fronte-
ra norte. El 14 de enero el diario La Repiiblica publicé en la portada:
“Perti exhorta al didlogo a Ecuador”. Pero en los dias posteriores estos
incidentes fueron minimizados pasando a ser tratados en las pdginas inte-
riores. Recién a partir del 27 de enero, luego de estallar un fuerte enfren-
tamiento, el tema regresé a la portada del diario con el titulo de “;Ecuador
rompe la paz!”. En general, los titulares de los periédicos se llenaron de
consignas nacionalistas y de ataques al Ecuador.

Ante conflictos bélicos, el aparato de propaganda del poder politico-
militar busco, a través de estrategias informativas, difundir la idea de una
justa defensa de la patria ante la agresién del invasor extranjero que nos
quiere destruir. En este escenario los medios se convirtieron en un ele-
mento clave en la bisqueda de la cohesién social. Sin embargo, los refle-
jos del lado peruano fueron lentos’. En el articulo “La otra guerra; la
informativa”, publicado el 9 de marzo, en un suplemento especial del dia-
rio El Comercio, se da cuenta que hasta el 14 de febrero Perd no habia
atendido eficientemente los requerimientos de las agencias internaciona-
les de noticias. La nota periodistica recoge declaraciones del director de la
agencia ANSA, Alberto Ku King, quien sefalé que la reaccién habia sido
tardia, y la informacién oficial que suministraron, en términos generales,
habia sido confusa. Asimismo, el director de la agencia DPA, Gonzalo
Ruiz, indicé que hubo un exagerado hermetismo del lado peruano.

3 En Ecuador ocurrié lo contrario. Edison Narviez relata que las estrategias de propaganda se rea-
lizaron prontamente, con la intervencién de mds de 100 especialistas. Participé el Ministerio de
Defensa, la Secretaria Nacional de Comunicacién y CIESPAL. Tras “los primeros incidentes
fronterizos los dias 9 y 10 de enero, el Comando Conjunto de las Fuerzas Armadas, dando cum-
plimiento a la planificacién del Plan Militar de Guerra, decidid, el dia 15 de enero de 1995, cen-
tralizar en el Centro Coordinador de OPSIC la planificacién y ejecucién de la Guerra
Psicolégica. (...) El 20 de enero se puso en ejecucion la campaiia ‘Ecuader Amazénico’, a fin de
regular las actividades de manejo de la informacién” (Narviez, 2004: 280-281).
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Cabe recordar que desde la I Guerra Mundial se desarrollaron grandes
campaiias de propaganda planificadas desde los Estados que “perseguian
crear una respuesta uniforme: el apoyo de los ciudadanos a los intereses
gubernamentales” (Borderia, 1998: 355). Se consideraba que la propa-
ganda era el conjunto de “técnicas persuasivas y de informacién [que] per-
miten desplegar con eficacia las funciones inductivas sobre los individuos,
creando pautas de conducta, actitudes y comportamientos” (Pizarroso
Quintero: 1999). El papel de los receptores en la interpretacién de los
mensajes era secundario. Laswell (1988) consideraba que el piblico se
guiaba por los sentimientos de forma débil y subdesarrollada, aunque
tenia en cuenta que habfa que evaluar esas reacciones.

Regimenes fascistas y comunistas desarrollaron un control total sobre
los medios de comunicacién atribuyendo a la propaganda poderes casi sin
limites. Mientras tanto, en las democracias occidentales el poder era pro-
penso a emplear una estrategia de censura y desinformacién, mds oculta
o enmascarada, con la colaboracién de las permisivas industrias cultura-
les. McCombs (1985) consideré que estructurar agendas temdticas para
que sean abordadas por los medios puede tener éxito de incidencia.
Teniendo en cuenta que no se puede decir a la gente cémo pensar, pero
si se pueden fijar los temas sobre los que la gente ha de pensar. En un linea
similar, Neumann sefialé que los medios de comunicacién “suscitan los
temas y los ponen sobre la mesa” obligando al publico a comentar prin-
cipalmente la agenda medidtica (Noelle Neumann, 1994: 202).

Pero la explicacién funcionalista-determinista de la comunicacién no
es suficientemente convincente para explicar cémo se inducen opiniones
a una sociedad. Las teorias sobre los medios poderosos son muy discuti-
bles. Ademis, la agenda o temas que abordan los medios y el tratamiento
que dan a las noticias responden a un complejo sistema de trabajo y de
intereses que es muy dificil de ser manipulado permanentemente. Por
ejemplo, en Peru las elecciones presidenciales de 1990 fueron ganadas por
un desconocido Alberto Fujimori, mientras que el laureado escritor Ma-
rio Vargas Llosa resulté derrotado pese a contar con un amplio apoyo de
los principales medios de comunicacién y del poder econémico. Existen
muchos ejemplos que demuestran que el control de los medios de comu-
nicacién ha fracasado ante el desborde popular. Varios consensos fécticos

265



Roberto Sinchez Montoya

se han derrumbado con escasa participacién del periodismo tradicional.
Para que un discurso logre cierto éxito debe estar bdsicamente en armo-
nia con las caracteristicas culturales y sociales del pueblo. El politico debe
estar en permanente retroalimentacién con sus bases. Debe emplear una
discursividad en sintonia con la idiosincrasia de la comunidad.

Otro punto que debemos tener en cuenta es que el nacionalismo y la
defensa de la patria forman parte de un arraigado imaginario que los pe-
riodistas poseen desde la etapa previa a la consolidacién de las naciones
modernas. En términos de Anderson (1993) la prensa tuvo un importan-
te rol en la difusién de los procesos independentistas americanos y en la
formacién de una identidad criolla. Actualmente, resulta sencillo ver que
la préctica periodistica tiende a engrandecer historias de compatriotas que
por ejemplo cosechan “éxitos” mds alld de nuestras fronteras. Si nos vamos
a los deportes encontramos que las crénicas de triunfos en torneos inter-
nacionales son verdaderos relatos épicos. Con estos antecedentes resulta
casi evidente prever como se comportardn los medios frente a conflictos
bélicos que involucren a su nacién. Generalmente, durante el inicio de
una guerra el periodismo hace gala de su nacionalismo olvidando que ha-
bitualmente proclama que su deber es informar buscando la verdad. En
este punto cabe recordar que a mediados de febrero de 1995, en pleno
conflicto del Cenepa, el director del diario El Comercio, Alejandro Miro
Quesada Garland, integré una misién especial conformada por diplomé-
ticos y personalidades peruanas que viajé al extranjero difundiendo la
posicién nacional sobre la disputa fronteriza. Lo que consolida esa fuerte
identificacién de los medios con los valores patriéticos.

Regresando a la propaganda que desarroll6 Peru para difundir su ver-
sion de los hechos, aparte de las misiones de personalidades que viajaron
a diferentes paises reuniéndose con altos dignatarios y periodistas, no
hubo gestos de unidad en la elite politica. Se propuso convocar a ex pre-
sidentes, pero el fujimorismo, que se habia constituido con un discurso
feroz contra la “partidocracia”, vet$ la propuesta. También se planted la
idea de que se juntara a los candidatos presidenciales, pero la iniciativa
tampoco prosperd. El ex secretario general de la ONU, Javier Pérez de
Cuellar, se ofreci6 a interceder por Perti ante lideres mundiales, pero co-
mo era candidato presidencial su apoyo no se tomé en cuenta. “El hecho
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de que el presidente en ejercicio fuera a la vez candidato hizo prictica-
mente imposible la articulacién de un sélido consenso politico en torno
a éI” (Toche, 1998: 40).

En el campo de batalla, quizis el anico hecho que dio cierto protago-
nismo medidtico al ejército peruano ocurrié cuando Fujimori acampé,
del 23 al 25 de febrero, en una base logistica cercana a la zona de comba-
te. Desde ahi se desplazé acompanado de una delegacién de periodistas
hasta la recuperada Cueva de los Tayos. En el lugar se iz6 la bandera
nacional y se entoné el himno de Perii. La imagen del presidente con su
tropa dio la vuelta al mundo y sirvié6 como un espaldarazo a los comba-
tientes. Esta actitud rememoré un gesto parecido que tuvo el ex-presiden-
te Fernando Belaiinde, cuando en 1981 las fuerzas armadas recuperaron
una posicién tras un choque militar en otra zona de la Cordillera del

Cbéndor.

Estereotipos

El habitus nacionalista de los medios, la propaganda del poder politico-
militar y la gran acepraciéon popular de Fujimori, se concatenaron para
que los principales diarios mostraran en sus portadas un respaldo undni-
me en defensa de la soberania mientras que paralelamente embestian con-
tra el invasor.

Los medios de comunicacién no representan de modo equilibrado a
los heterogéneos protagonistas de un suceso. Mis bien representan al
otro, al diferente, desde el estereotipo que simplifica el relato. Los perio-
distas valoran en la noticia “un tema claro que pueda comunicarse sin
contradicciones (...) algo con lo que el lector pueda identificarse por
hallarse préximo fisica o psicolégicamente” (Noelle Neumann, 1994:
194).

En las reducciones medidticas encontramos generalmente “simulacros
del bribén, del parricida, pero solo son estereotipos para recriminar y con-
denar (...) basados en la distorsién que supone sostener que lo que no es
como soy yo (...) es desvio” (Marro, 2002: 86). En ese sentido, los pro-
cedimientos que practican un lenguaje violento son considerados por
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Judith Butler como una via que niega la posibilidad de comprender lo
desconocido. “La violencia del lenguaje consiste en su esfuerzo por cap-
turar lo inefable y destrozarlo, por apresar aquello que debe seguir siendo
inaprensible” (Butler, 1997: 27).

En el caso de una guerra, es preciso que la nacién vea que “el enemi-
g0, no solo exhibe costumbres, modos de ser y visiones del mundo distin-
tos de los propios, sino que ni siquiera merece ser considerado como
miembro del género humano” (Huici, 2004: 63). Sélo de esta manera, es
posible que un hombre de pueblo convertido en soldado marche al fren-
te de batalla, empufie el arma y dispare a matar a su similar. Para los com-
batientes “los enemigos no son hombres; (...) [sino] animales repugnan-
tes y ridiculos” (Huici, 2004: 64). Los militares peruanos y gran parte de
la poblacién reducian a los ecuatorianos a la condicién de monos, simios
o gorilas, primates que no pueden ser considerados seres pensantes.

Estos sustantivos también llegaron a la prensa peruana. El diario de
corte sensacionalista Ojo fue uno de los que més abuso de estos vocablos.
Permanentemente ridiculizé y atacé en su primera plana. Veamos algunos
ejemplos: “Monos se corren” (7 febrero); “Simios tramposos se burlan de
los garantes” (8 de febrero); “Nos tumbamos 2 aviones monos” (13 de fe-
brero); “Monos cuelgan de la cola a Durdn Ballén” (18 de febrero); “Mo-
nos locos violan cese el fuego” (29 de marzo).

Sin embargo, rambién debemos considerar que los estereotipos que
promueven los medios responden a procesos de construccién cultural de
la realidad que han sido previamente interiorizados por una comunidad.
El sobrenombre de mono era usado coloquialmente para referirse a los
ecuarorianos, pero durante el conflicto el sustantivo se reforzé y potencié
negativamente. Ya no eran solo monos, sino también locos, tramposos,
asesinos, etc. Como indica Gustavo Abad “los medios no representan por
si solos la violencia, en los medios se representa una nocién de violencia
que ya estd anidada en la sociologia colectiva (...) y lo que hacen estos es
consagrarla en su dimensién simbdlica” (Abad: 2005, 26).

Cabe sefialar, que inclusive el diario Expreso, que se caracteriza por
mantener una linea sobria, sucumbié al sensacionalismo, quizd exacerba-
do por su cercania al fujimorismo. El 20 de febrero titul6 en su portada:
“El mono corre mas ripido que terruco”, en referencia a que los ecuato-
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rianos, segin el comandante del frente, eran mds cobardes que los terro-
ristas al momento de sostener enfrentamientos. Mientras que el 12 de
febrero los soldados del Perd fueron calificados como “rambos” peruanos.

La opinién piblica como control social

La simplificacién periodistica de los acontecimientos facilita la generacién de
una opinién publica. Los estereotipos se transmiten ficilmente logrando aso-
ciaciones positivas o negativas. Contribuyen a la creacion de consensos, es
decir procesos de conformidad, o indignacién colectiva. Por estas razones
resulta importante exponer cémo “los medios de prensa categorizan la
accion social, determinan los sujetos activos y pasivos de la misma, explican
los procesos y les atribuyen causas y/o significados” (Vasilachis, 1997: 226).

Siguiendo los conceptos de Noelle Neumann (1994) sobre la opinién
publica como control social, hallamos que se trata de una fuerza cuyo
valor radica en sus funciones morales antes que intelectuales. El compo-
nente emocional es decisivo antes que la calidad de los argumentos. El 13
de febrero el presidente Alberto Fujimori anuncié que las tropas ecuato-
rianas habfan sido desalojadas de nuestro territorio y que Perti declaraba
unilateralmente un cese de fuego. Al dia siguiente aparecieron titulares
excesivamente triunfalistas. Los medios no se habian tomado la molestia
de constastar la informacidén. Se dejaron llevar por la corriente nacionalis-
ta que dominaba el clima de opinién. La Repiblica anuncié: “Tiwinza es
nuestra’; Expreso colocé: “Tiwinza liberada”; Ojo titulé: “Victoria!”; El
Comercio indicé: “El Perti desalojé a invasores y declaré cese del fuego”.
Sin embargo, al dia siguiente los enfrentamientos continuaron con la
misma intensidad. Ademds, ningin periodista peruano pudo llegar hasta
Tiwinza, la Gltima zona de encarnizados combates.

Con el ex-secretario general de la ONU, Javier Pérez de Cuellar, suce-
di6 un fenémeno que también lo podriamos enmarcar como generado
por el ambiente belicista y potenciado por su condicién de candidato pre-
sidencial. Exigia una accién militar mds contundente contra Ecuador.
Una persona que habia sido distinguida por su accién a favor de la paz
mundial, ahora resultaba que pedia la expulsién militar del dltimo solda-
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do ecuatoriano del territorio nacional antes de sentarse a dialogar. Los
diarios del 18 de febrero sefialaron que Pérez de Cuellar rechazé la De-
claracién de Paz por considerar que se comprometen los intereses de la
Nacién y otorgaba concesiones indebidas al Ecuador.

Una reaccién similar ocurrié con el diario La Repiblica, un periédico
de centro izquierda cercano a los grupos de derechos humanos. Una vez
que iniciaron las negociaciones para el cese al fuego, y durante la separa-
cién de las tropas, mostré un carécter militarista que no se le conocia.
Aparte del clima de opinién de caricter patriético, en este caso el direc-
tor de La Repiiblica, Gustavo Mohme Llona, tenia un papel muy activo
en la misma agrupacién politica de Pérez de Cuellar. Por tal motivo fal-
tando pocas semanas para las elecciones buscaron mostrarse sumamente
criticos con el Gobierno para intentar capitalizar la corriente nacionalista
en votos. Por ejemplo, como respuesta a la portada de Expreso que titu-
laba: “Zona franca para el Ecuador en el Amazonas”; un par de dias des-
pués aparecia en La Repiblica: “NO! A zona franca para Ecuador”.

En la opinién piiblica como control social no hay espacio para quien
piensa distinto. Sin duda, es un planteamiento que marca distancia de la
opinidn puiblica como resultado de la deliberacién racional de ciudadanos
informados que buscan llegar a un consenso. Este es un proceso que ex-
cluye y segrega al diferente. Los que se sienten minoria se ven obligados a
callar su opinién por el miedo al aislamiento social. Prefieren evitar cual-
quier posibilidad de verse expuestos a la picota publica.

La Guerra del Cenepa provocé el aislamiento de quienes pensaban
diferente. Mario Vargas Llosa y su hijo Alvaro tuvieron una opinién dis-
crepante de la posicién oficial peruana y llegaron a ser acusados ante la
justicia como traidores a la patria. Toda persona con una opinién discor-
dante era invisibilizada o maltratada en los espacios mediiticos. El
Comercio del 8 de febrero, en la pagina A6, titulaba: “Peruanos en Miami
declaran traidor a Alvaro Vargas Llosa™. Al dia siguiente un titular en la
portada de Expreso decia: “Los Vargas Llosa del lado del Ecuador”.

Luego de iniciada la separacién de tropas, a mediados de marzo de
1995, continuaban siendo importantes las noticias de ciertas escaramu-
zas, tensiones diplomdticas y los destapes de venta de armas. Pero a la vez,
en los diarios peruanos, aparecieron ocasionalmente otras informaciones

270



Guerra del Cenepa: construccién del discurso nacional en la prensa peruana

que robaban el protagonismo al tema peruano-ecuatoriano. El tema se
termind de diluir de las portadas los primeros dias de abril. Ahora, el inte-
rés de las primeras planas era netamente electoral. Faltaban escasos dias
para el 9 de abril, dia de las elecciones en las que Fujimori gané en pri-
mera vuelta con el 64 por ciento de los votos.

Conclusiones

A pesar de la demora en la implementacién de una eficiente oficina de
comunicacién y tras la “patinada” que significé anunciar una prematura
victoria sobre el Ecuador, la figura de Fujimori no se vio afectada politi-
camente. Llegaba con un clima de opinién favorable a su gestion. Tenia a
su favor haber terminado con la hiperinflacién que agobié al pais duran-
te varios afios. Asimismo, se percibia que estaba ganando la guerra inter-
na contra Sendero Luminoso. Sus pricticas autoritarias se tradujeron en
una relativa estabilidad para la poblacién cuando el pais estaba al borde
del abismo. Ademds, la Guerra del Cenepa sirvié para unir més al pueblo
alrededor del patriotismo, pese a que el resultado del conflicto dejé una
sensacién de empate con sabor a derrota, que por cierto ninguno de los
medios observados valoré como una clara perdida peruana. Es mds, en el
campo diplomdtico la Cancilleria difundié6 como un gran logré que el
Ecuador se sentase a negociar respetando el Protocolo de Rio de Janeiro.

Los grandes medios de comunicacién masiva de Pert exaltaban el
nacionalismo y atacaban al enemigo. Ahora, luego de 10 afios de la firma
del Acuerdo de Itamaraty, ;Qué tanto hemos avanzado los peruanos en el
reconocimiento del ecuatoriano y viceversa?, ;La integracién econémica
es garantia de una mayor tolerancia?, ;Seguimos reproduciendo los este-
reotipos que buscan, conciente o inconcientemente, anular al otro?,
:Cémo trabajar con el periodismo sensacionalista? Qué podemos hacer
cuando un diario deportivo de Lima publica en su portada la frase: “A
freir monos”, justo antes del mds reciente partido de futbol entre Ecuador
y Perti ;Es un signo de que pese a los millones invertidos en la integracién
binacional la cosa no ha caminado como quisiéramos? O simplemente
deberiamos celebrar el ingenio popular y no darle demasiada importan-
cia. Estas son algunas inquietudes que quedan para el debate.
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Lo que si me queda claro es la imposibilidad de generar espacios deli-
berativos racionales en los medios de comunicacién durante situaciones
de conflicto. Precisamente el conflicto es una muestra de que el didlogo ha
fracasado. Por ello, los periodos de paz y tranquilidad deben ser aprove-
chados al mdximo. Hay que evitar caer en el error de solo conversar cuan-
do estamos en visperas de problemas. Estos son momentos para debatir
ideas, conocer mejor nuestros lugares de enunciacién y quizis horrorizar-
nos al ver nuestras actitudes del pasado o del presente. Esta es la unica
forma para encontrar un espacio mds tolerante con el otro, un lugar de
toma de conciencia de la necesidad de una comunicacién intercultural
entre identidades que se necesitan mutuamente para su desarrollo.
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